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二、摘要、目录、图表

　　截止2007年1-8月,中国啤酒产量实现2808.52万吨，连续5年居世界首位.中国人均啤酒消费

量已达到世界平均28升的水平,但与与欧美发达国家的一百升以上相比还有很大的差距。因此

，中国啤酒消费市场具有极大的增长潜力，这也吸引了全球啤酒业的关注。2006年中国啤酒

工业产品结构进一步优化，销售收入增幅略高于产量增幅；市场整合得到加强，品牌、服务

成为市场竞争的关键点；行业经济指标有升有降，总体效益稳步上扬；资金投入力度持续走

高，新建项目不断上马；健康、环保、节能成为新风尚，行业综合管理水平逐步提高。中国

啤酒业处于高速成长期和成熟期的临界点。

 

　　随着我国成为世界第一大啤酒生产市场和消费市场。自2003年以来， A-B、SAB、英博、

嘉士伯、喜力等国际啤酒巨头纷纷以合资合作、收购、并购等形式大举进军中国市场，在中

国掀起了第二次投资热潮。在这种形势下，以青岛和燕京为代表的国内啤酒巨头也不甘示弱

，加大了对国内啤酒行业的整合力度，啤酒行业集中度得到了进一步提高。 

 

　　自2005年至今,由于行业取水标准的实行、原料价格的上涨，以及电力短缺引起的拉闸限

电，许多中小啤酒企业将面临严峻的经营困境，这为国内外大型啤酒集团的进一步扩张提供

了有利时机。与此同时，大型啤酒企业在稳固自身传统优势市场的基础上，相互之间为争夺

更大的市场份额也将在更多的区域市场上展开直接竞争。 

 

　　2007年1-8月中国啤酒生产企业共586家，2007年1-8月中国啤酒产量达到2808.52万千升/年

，较去年同比增长14.61%；实现产品销售收入684.95亿元，同比增长16.70％；利润总额达

到50.50亿元，同期增长40.23％；行业利润率为7.73％，同比上升了20.16％. 从上述的数据分析

来看，中国啤酒行业盈利水平呈强劲增长趋势。　
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