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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

 

    2006年，我国居民生活水平和消费水平进一步提高，全年国内生产总值比上年增长107%。

，全国居民消费价格水平比上年上涨197%。目前“十一五”规划主张消费拉动经济增长，因

此随着我国居民的消费水平的不断提高，国内啤酒需求量将继续增大，啤酒市场规模将进一

步扩大。

 

    目前世界年人均啤酒消费量为28 升，一些发达国家甚至高于50 升，而我国的人均啤酒消费

量虽然接近22 升，但中西部地区仅在10 升左右，8 亿多人口的农村人均连5升都不到，如此大

的差距形成了我国啤酒市场巨大的发展潜力和空间。

    国外各大啤酒巨头也看好中国巨大的市场空间，纷纷进入国内啤酒市场。外资对国内啤酒

商的青睐也支撑着啤酒公司(尤其是上市公司)整体获利能力高于食品饮料行业的平均水平。

 

    根据对中国大陆地区规模以上企业的统计，啤酒制造业企业数从2000年的551家经过短暂波

动后发展到2006年的580家，年增长率为096%；2000年亏损面为3811%，2001年亏损面达

到417%，达到历史最高点。自2002年以来，企业运营状况有所好转，亏损面稳步下降，2006

年亏损面为3052%。

 

图1 中国啤酒行业市场规模变化状况
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