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二、摘要、目录、图表

    前言

    数字化是一场全世界范围的新技术革命，是广播电视发展的必然趋势。在发达国家和地区

，数字电视目前已进入大规模商业应用阶段，而在我国才刚刚开始。

 

    根据广电总局的规划，中国有线电视数字化将分四阶段在从东到西的三个区域进行。第一

阶段大致到2005年底，直辖市、东部地区级以上城市、中部省会城市和地区级城市，以及西

部省会城市向数字化过渡；第二阶段到2008年，地市级城市和西部少数城市普及数字化；第

三阶段到2010年，数字化扩展到东部县以上和中部大部分县以上的城市；第四阶段到2015年

，西部地区基本实现数字化并力争完成数字化的整体过渡。

 

    因此在2015年之前，我国现有的3.7亿台模拟电视机都将升级，数百家电视台的设备也要更

新。由此可见，我国的数字电视产业前景巨大，产业链上的各个环节都“有利可图”。而“

十一五”将是我国数字电视整体平移的准备期，是广播电视系统从模拟向数字化过渡的重要

阶段。

 

    广电总局曾预计，2005年付费影视频道多达50-80个，全国有线电视广播节目达到150万套左

右，机顶盒用户将达到3000万。但是从目前的实际市场状况来看，远远没有达到广电总局的

预测。追根究底，是整个产业链的不成熟、国家政策的不明朗阻碍了数字电视产业的发展，

使得数字电视产业链各环节厂商对广电总局发表的关于数字电视的发展阶段、发展速度持怀

疑态度。

 

    目前，我国数字电视产业链正在逐步完善之中，主要环节包括四方面：数字电视运营商、

节目内容提供商、设备供应商、技术服务提供商。产业链中每一个环节是相互依存的，不同

的环节发挥不同的作用。上游的产品通过产业链上各个环节的传递，到达用户后才产生价值

，任何环节出现断裂，产品就无法到达最终用户，也就产生不了价值。产业链只有均衡发展

，消除瓶颈，才能进入良性循环。

 

    本报告数据来源于统计局、国家信息中心、广电总局、信息产业部等国家权威机构，在此

基础上，我们审慎分析了我国数字电视产业链的发展趋势与前景。对于目前情形下数字电视



产业链上的各环节厂商如何把握关键投资点，如何使自己处于数字电视产业的有利位置，如

何清醒认识国家政策导向都具有较高的参考价值。

 

 

 

第一章 数字电视产业综述

第一节 数字电视发展概况

一、全球数字电视发展概况

（一）全球数字电视发展现状

（二）全球的模转数过渡规划

（三）全球数字电视市场及付费电视业务发展情况

（四）国外数字电视运营经验总结

二、中国数字电视发展概况

第二节 数字电视分类与相关概念比较分析

一、数字电视产业的技术经济特征

二、数字电视业务分类管理

三、数字电视分类中的“三家分晋”

四、数字电视与模拟电视的区别比较

五、数字电视与IPTV的比较分析

 

第二章 数字电视产业链分析及产业存在的问题

第一节 数字电视产业链主要环节分析

一、数字电视运营商

二、节目内容提供商

三、设备供应商

四、技术服务提供商

第二节  数字电视产业发展中存在的问题

一、标准滞后、核心技术有待继续研究

二、终端不足、网络整合困难

三、市场不成熟、价格缺乏制度依据

四、内容严重匮乏、商业模式有待探索

五、体制问题及用户收视习惯难以改变



 

第三章 数字电视产业背景与标准分析

第一节 中国数字电视产业背景

一、我国数字电视发展策略

二、我国数字电视的发展过程与趋势

三、目前我国数字电视产业经营模式

四、广播电视网、电信网、互联网三网合一的趋势

第二节 数字电视产业标准分析

一、世界三大数字电视标准

（一）美国ATSC标准

（二）欧洲DVB标准

（三）日本ISDB-T标准

（四）DVB与ATSC的比较

二、我国数字电视传输标准现状

（一）中国的卫星数字电视标准DVB-S

（二）中国的有线数字电视标准DVB-C

（三）中国的地面数字电视标准融合方案

三、广电、电信、网通三大阵营共谋IPTV标准

四、机卡分离标准采取多方案有望06年出台

第三节 数字电视产业主要应用技术

一、数字音视频编解码技术AVS通过信产部鉴定

二、数字电视的复用系统

三、数字电视的信道编解码及调制解调

 

第四章 数字电视产业的政策导向分析

第一节 数字电视发展规划

一、十一五规划与广电总局《2015年远景目标发展规划》

二、《我国有线电视向数字化过渡时间表》

第二节 运营相关政策及影响

一、《推进试点单位有线电视数字化整体转换的若干意见》

二、《关于加强广播电视有线数字付费频道业务申办及开播管理工作的通知》

三、《广播电视有线数字付费频道业务管理暂行办法》



四、《国家税务总局关于广播电视有线数字付费频道业务征收营业税问题的通知》

五、《关于推进广播电视有线数字付费频道运营产业化的意见》

六、《有线电视基本收视维护费管理暂行办法》

第三节 技术相关政策及影响

一、《有线数字电视频道配置指导性意见》

二、《有线数字电视广播条件接收系统入网技术要求和测评方法》

三、《建立有线数字电视技术新体系的实施意见》

四、《有线广播电视网改造指导意见》

五、《有线数字电视服务平台建设指导意见》

第四节 投资相关政策及影响

 

第五章 数字电视运营模式与运营个案分析

第一节 数字电视运营模式分析

一、数字有线电视发展模式分析

二、数字卫星电视运营模式及新业务分析

（一）中国2006年开展数字电视卫星直播业务

（二）数字卫星电视运营模式

（三）数字卫星电视带来的新业务

三、数字地面电视运营模式分析

四、网络电视（IPTV）运营主体与盈利模式分析

五、广电、电信博弈IPTV主导权

六、手机电视的现状、趋势及运营模式    

第二节 主要地区运营个案分析

一、青岛模式

二、佛山经验

三、杭州的全业务商业运营

四、北京数字电视整体转换途径

五、上海数字电视新方式

六、数字电视整体平移的促进因素

第三节 数字电视运营商业务运营分析

一、歌华有线（600037）

二、中数传媒



三、北广传媒

四、文广集团

五、电广传媒（000917）

第四节 收费与收益情况分析

一、收费标准

二、2005年数字电视业务收入情况

三、发展难点与影响因素分析

 

第六章 节目内容供应市场分析

第一节 数字电视节目内容供应情况

一、内容类型

二、节目数量

第二节 解决内容“瓶颈”问题的措施

第三节 内容提供商的发展思路

第四节 付费频道的整合即将来临

 

第七章 设备供应及技术服务提供市场分析

第一节 电视机制造业

一、电视机产销规模

二、数字电视市场结构

（一）产品结构

（二）品牌结构

（三）区域结构

（四）价格结构

三、各企业数字电视发展的4P策略

（一）产品策略(product)    

（二）渠道策略(place)

（三）价格策略(price)

（四）宣传策略（promotion）

四、我国高清数字电视的发展现状及推广策略

第二节 机顶盒制造业

一、机顶盒的功能与分类



二、机顶盒的市场规模

三、机顶盒制造商的经营策略分析

第三节 数字电视技术服务市场现状

一、国际芯片大厂积极卡位中国数字电视市场

二、我国高清数字电视核心技术获专利数十项

 

第八章 数字电视产业发展预测及产业链投资分析

第一节 数字电视产业发展预测

一、数字电视用户及规模预测

二、数字电视业务预测

三、电视机与机顶盒销售预测

四、政府政策与标准出台预测

第二节 投资现状与机会分析

一、广电系统逐步市场化

二、各类投资主体不断涌入

三、产业链上投资机会分析

四、投资结论与建议
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　　1、系统分析方法
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法
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　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；
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　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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