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二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    2006年春季全国糖酒商品交易会上，老牌保健酒企业、白酒企业以及业外资本纷纷发力保

健酒市场，刮起了一股“保健酒”风。此种现象预示着“保健酒”将会流行起来，而且在今

后5年乃至更长时间内，保健酒将会有一个更大、更快、更好的发展。随着国家对保健

酒GMP认证的实施、酒业大品牌的介入、现代高科技对传统酿造工艺的改革，使得保健酒作

为日常消费品进入大众生活。保健酒产业也以每年30%的速度增长。保健酒正逐渐成为酒业

第四势力。中国保健酒市场目前已形成劲酒、椰岛鹿龟酒、张裕三鞭酒、致中和、龙虎酒、

茅台不老酒“六雄”争霸的局面，这些知名品牌占据了保健酒市场大约70%的市场份额。其

中劲酒、椰岛鹿龟酒是近年崛起的强势品牌，与致中和等品牌占领着不同的区域市场。

 

    目前，白酒行业前十名全部都已经上马或储备了保健酒项目，一些二线品牌也挟外资强势

进入保健酒行业，志在必得。以五粮液集团为例，五粮液集团是从战略发展的角度来看保健

酒公司发展的。五粮液集团的产品中，白酒保持着15%左右的年增长率，保健酒公司的年增

长率则高达40%，将保健酒公司打造成为集团的另一面旗帜，似乎正是五粮液近来高调出击

保健酒市场的用意所在。2006年，五粮液的“1 5”保健酒战略获得了巨大成功。

 

    随着人民生活水平的提高和对自身健康状况的关注程度增加，保健酒逐渐兴起的趋势已不

可逆转。酒业的未来走势必然是由普通酒向保健酒转化，追求天然、崇尚健康的消费需求是

人们由盲目走向理性的回归，作为一种具有深刻历史文化内蕴的民族产品，中国的保健酒市

场潜力和潜在的消费人群是非常可观的。从保健酒消费情况来看，国际上保健酒的消费量占

酒类消费总量2%，但在向来注重养生保健的我国，这个比例还不到0.5%。从市场容量和市场

成长性分析，中国保健酒市场成长空间很大，经研究预测，到2010年保健酒市场容量将达

到130亿元以上。未来中国酒行业的增长很大部分都会来源于保健酒这个品类。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、中国农业部、中国保健品行业协会、国家经济信息中心

、国务院发展研究中心、国家经贸委、中国行业研究网、国内外相关刊物的基础信息以及产

业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国保健酒行业市场的发展现状、变化趋势

、投资前景等进行了分析，并深入研究了保健酒行业优势企业的发展、经营状况，详尽剖析



了优势品牌企业的营销策略与营销模式。是保健酒行业企业及相关企业和单位、计划投资于

保健酒行业的企业等准确了解目前中国保健酒行业市场发展动态，把握保健酒行业发展趋势

，制定市场策略的必备的精品。
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数



名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


