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二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    中国的厨具行业经历了20多年的发展历程，正在进入一个从快速增长到逐渐成熟的质变阶

段。目前，我国厨房电器具的生产主要集中在广东省和江浙一带，这里同时也是我国经济发

展最具活力和民营经济蓬勃发展的地区。2005年全国共有厨房电器具制造企业单位数累计

达435个，累计创造利润总额6.77亿元。涌现了一批国产行业品牌，如微波炉中的格兰仕，电

饭煲、电水壶中的美的，洗碗机中的海尔，燃气灶中的华帝，厨房专家方太，炊具中的苏泊

尔等等，成为了国内厨具市场的主力军，抗衡外资品牌的中流砥柱，在国际上都形成了一定

的品牌影响力。

 

    从整体上看，目前我国厨房小家电市场尚处于成长期。目前美、德、法、英等国家洗碗机

家庭普及率已达60%-70%，东南亚国家和我国的香港、台湾地区洗碗机也以每年递增20%的速

度进入普通家庭。而我国内地大中城市家庭洗碗机普及率不到1%；再以普及率相对较高的微

波炉为例，目前我国大中城市微波炉的家庭普及率也只有1%左右，占有率最多的北京为10%

，上海为20%，而在发达国家，微波炉的家庭普及率已达到80%以上。现在，我国微波炉生产

以每年250万台的速度递增，销量也以每年20%的速度增长，但要达到大中城市家庭普及

率60%到70%的目标，尚需三五年时间。可见，目前市场缺口很大。随着居民收入水平的提高

，对家居生活高品质的追求，厨具市场的发展前景值得乐观。有数据显示，未来5年厨房设备

市场容量至少达到3500亿元，市场发展空间至少将达到1200亿元。中外企业都在虎视眈眈，

厉兵秣马，欲占先机。

 

    尽管我国目前厨具市场潜力巨大，但普遍存在档次低、规模小、产品单一、品牌知名度不

高等问题，技术、成本壁垒都不高，行业进出难度很小，行业的新进入者往往会对市场的旧

有格局产生很大的冲击。再加上塑料、钢材、铝材等不少工业制品的原材料近几年来轮番涨

价，给厨具企业带来了极大的压力，外资品牌、国内大家电企业纷纷大肆扩张圈地，市场竞

争异常激烈，行业整合势在必行。

 

    2006年7月1日，欧盟的ROHS指令开始执行，国内众多的厨电企业如何应对？面对反倾销调

查，价格战还能打到何时？市场经济中，优胜劣汰是颠扑不破的真理，企业家们该思考企业



的发展前景如何，企业又怎样立足于市场呢？

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国家电协会、

中国轻工业信息中心、中华商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报纸杂志的基础信

息以及中研普华公司对珠江三角洲、长江三角洲等地区的上千家厨具生产企业的深入调研与

市场调查获得的第一手资料，对我国厨具行业的市场规模与发展前景、供给与需求状况、销

售情况、从业企业以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点分析了厨具市场的产销态势

以及行业竞争格局，详解了行业知名品牌营销模式，并对厨具行业的发展趋势进行了研判，

是厨具生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目前厨具行业发展动态，把握企业定

位和发展战略不可多得的决策参考资料。
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