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二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    2005年全球数字电视用户达到1.7亿，比上年增加了4000万左右。2005年中国累计数字电视用

户（包括有线、卫星、地面、IPTV）达到862.1万户，新增数字电视用户达到551.9万户。其中

，有线数字电视用户数量累计达到369.4万户，2005年新增292.1万户，与上年新增60.5万户相

比，增长率达382.8%，整体转换已取得阶段性成果。但是应该看到，我国的数字电视渗透率

只有1.2%，远低于世界平均水平16%，欧洲平均水平30%。

 

    2010年我国数字电视用户将达到9800万，有线数字电视2008年将达到2400万户，国内数字电

视节目内容制作产业2009年将达到350亿元，2010年，全球机顶盒的收入将近7.7亿美元，

但50%以上的数字机顶盒是在中国生产的，2008年高端平板彩电将达到750万台，整个数字电

视产业产值上千亿，面对如此巨大的市场，投资者作何选择？

 

    但是也应该看到目前发展瓶颈，价格昂贵和消费意识缺乏、承载数字家庭的基础网络建设

不健全、面向数字家庭的内容服务比较缺乏、产业链需要纵横联合、资金压力大。而从运营

商层面来看，数字电视2006年的发展态势，将直接取决于整体平移能否按广电总局的计划顺

利推进下去，其中的变数依然存在。从青岛、佛山模式到各大城市纷纷参与到城市数字电视

平移的改革浪潮中，2006年的数字电视将会呈现有线放量增长、卫星紧跟、无线起步三方并

进的格局。地面数字标准年内的出台，相关政策的倾斜，地面数字电视广播的试验、数字卫

星直播电视业务的开通，有理由相信2006年数字电视的发展势头良好。

展望未来，考虑 "十一五"期间将全面推进数字有线电视，以及2008年奥运会等因素的影响，

研究预测，2006-2010年中国累计数字电视用户（包括有线、卫星、地面、IPTV）将达

到18335.6万户，年复合增长率为76.1%。未来五年，除西部地区外，全国县级城市基本完成向

数字化的过渡，中国有线数字电视用户将达9800.3万户，年复合增长率将达78.1%。

本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家信息产业部、国家广电总局、国家经济

信息中心、全国商业信息中心、中国行业研究网、中国家电协会、国内外相关刊物的基础信

息以及对中国数字电视市场调查获得的第一手资料。报告全面总结了全球和国内数字电视业

务用户及市场的发展现状，对我国数字电视发展情况、整个产业链发展情况、数字电视的需

求情况、全国各地区数字电视运营状况、数字电视投资策略等进行了分析。随后对机顶盒、



芯片、我国开展数字电视的主要地区、主要企业做了深入研究，并对数字电视的运营、网络

电视和有线电视做了透析，对数字电视发展中的问题和对策提出了建议。报告还对数字电视

产业未来技术发展趋势进行了研判，是数字电视产业投资商、网络运营商、内容集成商、终

端生产企业及产业链上下游企业的重要决策参考依据。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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