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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

    2005年中国规模以上葡萄酒企业共计实现销售收入达102.3亿元，比2004年增长42.46%，产

量43.43万吨，比上年增长25.40%，利润总额12.56亿元，比上年增长58.68%，上缴税金12.07亿

元，比上年增长30.21%。据估计，中国葡萄酒行业继续保持15%左右的年增长幅度。

 

    目前，中国的葡萄酒消费量仅占国内酒类年消费总量的1%，人均每年消费大约半瓶葡萄酒

（750毫升/瓶），仅为世界的6%，因此中国的葡萄酒市场存在巨大的发展空间。其巨大的市

场空间吸引了国内企业和国际品牌的进入，导致中国葡萄酒市场竞争日趋激烈。

 

    2005年中国进口葡萄酒的数量同比增长23.53%，进口金额增长55.37%，而随着葡萄酒进口关

税进一步降低，众多体育赛事在中国举办，特别是北京2008年奥运会的到来，必将导致更多

的洋酒品牌的涌入，国内葡萄酒企业将会面对更多的压力，同时未来2年将会是中国葡萄酒市

场发展的一个黄金时期。

 

    2006年中国红葡萄酒市场销售规模预计为150多亿元。

 

    《2006年版中国葡萄酒市场研究报告》主要研究了全球及中国葡萄酒（白葡萄酒、红葡萄

酒、桃红葡萄酒、葡萄酒汽酒）市场规模、销售通路、品牌状况、葡萄酒消费者调研，全面

描述了葡萄酒行业的现状及葡萄酒企业的经营状况等，能够从行业和市场以及消费层面全面

反映葡萄酒市场的变动趋势，是目前国内葡萄酒市场研究方面资讯最全的研究报告。

 

    同时中商情报公司还对2006-2010中国葡萄酒市场规模作出了科学的预测，本报告采用了大

量的数据和图表，是您全面深入把握我国葡萄酒市场不可或缺的重要决策工具。

 

    2005年度葡萄酒企业销售排名

 

排名   企业

1 烟台张裕集团有限公司

2 中法合营王朝葡萄酿酒有限公司



3 烟台威龙葡萄酒股份有限公司

4 烟台中粮葡萄酿酒有限公司

5 华夏葡萄酿酒有限公司

6 中国长城葡萄酒有限公司

7 烟台飞龙王葡萄酒有限公司

8 烟台嘉裕葡萄酒有限公司

9 烟台鲁月酒业有限公司

10 烟台白洋河酿酒有限责任公司

 

数据以独立的法人机构为标准，非合并集团或品牌数据
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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