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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

    →内容简介

 

    2005年白酒总产量349.37万千升，同比增长15.03%，实现了自上世纪90年代中期以来最大的

增长幅度。2005年白酒行业产量和经济效益的同比增长，主要源于企业产品结构的调整合市

场消费需求稳定。同时，白酒销售收入仍然进一步集中在行业中重点企业，白酒销售额前10

位企业实现销售收入占全行业比重为43.25%，前50名企业占全行业比重为65.42%。

 

    白酒行业5年内将加速淘汰中小企业，5年内白酒企业淘汰将加剧目前国内共有各类白酒生

产企业约3万家，未来5年内生产企业将会快速减少，这是必然趋势。当前白酒行业发展总的

趋势是，在市场竞争加剧的促进下，行业技术要求进一步提高，市场门槛（工艺、文化、品

牌等）和费用不断增加，国家税收政策更趋公平，消费者集中投向高档名牌酒品。但与此对

应的却是白酒消费总量没有增加。这必然导致行业淘汰加剧，使那些没有经济实力支撑、技

术水平相对落后、品牌美誉度不高的中小生产企业出局。中小企业如何才能在竞争中不被淘

汰？

 

    2006年3月21日，财政部、税务总局发布关于调整完善消费税政策的通知，粮食白酒、薯类

白酒的比例税率统一为20%.定额税率为0.5元/斤（500克）或0.5元/500毫升。"十一五"期间，引

导白酒行业健康发展，需要促进结构调整，严格市场准入机制，优化经营环境。国家"十一

五"发展规划对轻工行业的发展以及对扩大内需、增加消费、开拓农村市场、增加城乡居民收

入的重视和相关政策的实施，标志着轻工行业，包括酒类行业面临新的巨大的发展机遇。国

家出台的政策对我国白酒企业会产生什么样的影响？如何抓住国家出台的政策进一步发展呢

？

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、国务院发展研究中心、中

国白酒工业协会、中国酿酒行业协会、中国轻工业协会、国民经济景气监测中心、中国行业

研究网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料。报

告对我国白酒行业的现状和发展、各项经营指标、消费者购买行为、竞争格局、发展趋势和

行业领先企业等专题进行深入的研究，并分门别类地对中国白酒行业各区域市场状况予以了



重点分析，结合新时期的各方面因素，用数字说话、图文并茂，对中国白酒行业的发展趋势

给予了细致和审慎的预测论证。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，结合中研普

华研究小组多年来的实践经验和对白酒行业发展的专业化把握，提出了可操性创新建议。本

报告是白酒生产、销售企业、研究机构、投资企业等单位准确了解当前我国白酒行业发展动

态，把握企业定位和发展方向的重要决策依据。
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