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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

 

    引 言

 

　　电磁炉是一种运用电磁感应原理进行加热的一种现代炉具，它源于欧洲，其问世距今已

有30多年的历史，现如今在欧美已相当普及。相较于目前城市家庭使用最普遍的灶具燃气灶

而言电磁炉具备一些明显的优势——清洁、安全、方便，这个行业也因此迅速发展起来。据

全国交电商品科技经济情报中心的调查数据，电磁炉产品近几年平均增长率高达60%以上。

 

    上世纪80年代末，中国开始出现电磁炉产品，同时电磁炉给家电市场尤其是厨卫市场带来

巨大的生机。虽然电磁炉在我国刚刚进入快速发展期，尤其是前期电磁炉的普及尚不到位，

使目前我国电磁炉的发展遇到市场认知度不高、传统观念束缚、行业发展不完善等问题。电

磁炉仍以其独有的优势具有良好的发展前景和市场空间。根据华通、赛诺、中怡康、GFK等

调研数据提供的数据表明，2005年我国电磁炉市场规模为1600万台，未来五年国内的电磁炉

市场潜力将达到7000万至8000万台，每年以60-70%的增幅高速增长，市场容量将可达到数百

亿元。

 

　　从2005年的电磁炉市场表现来看，市场延续了2004年快速而稳健的发展势头，并且没有

出现对行业影响很大的波动因素。从市场发展和竞争状况来看，一线品牌的集中度提高，二

线品牌的竞争更趋激烈；市场重心继续向下转移，100-300元之间成为争夺市场份额的重中之

重；高端市场推动力量不足，尚未出现明显起。2004-2005年电磁炉零售市场上可统计销量的

品牌数量呈现略微下降的态势，2005年上半年与2004年同期相比，品牌数量从173个减少到157

个。杂牌数量的减少在一定程度上暗示了市场竞争的激烈程度有所增加，但总体而言并不显

著。

 

    为此，根据电磁炉市场特点，本项目选择国内对电磁炉产品需求有不同特点的城市进行调

研。为了全面了解市场的信息，本项目采用定量入户调查、经销商深访、竞争对手调查等方

法，对消费者、经销商、主要电磁炉品牌进行了全面的调研，研究了消费者对电磁炉产品的

需求动因，明确了消费者对电磁炉产品功能/性能/价格/外观的消费需求倾向；倾听了经销商



对电磁炉市场发展的意见，研究了电磁炉行业及其产品的现状和发展趋势，提出了进一步拓

展电磁炉市场的市场策略和电磁炉产品发展方向。该报告详细分析了行业的发展现状、生命

周期阶段、竞争格局、竞争力、产品产销和进出口情况以及行业的集中度、成长性等方面，

重点分析了电磁炉与微波炉和燃气灶等替代品的不同与优势，电磁炉的消费特征、行业的营

销策略、行业的发展潜力和影响因素以及行业内的重点企业。最后通过对行业的整体分析，

提出了投资电磁炉行业的策略及注意事项，是企业了解行业现状，投资电磁炉行业难得的研

究报告。
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　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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