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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

 

    本报告旨在为国内家电行业企业决策及有意投资家电行业的投资商服务，通过对国际和国

内家电行业的现状及发展趋势的描述和分析，得出我国家电行业新的发展趋势，并对我国家

电行业提出投资建议。报告并没有对家电行业的有关技术专题展开研究和探讨。

 

    本报告共78页，3.7万字，图37个，表16个。共七章，分为四部分。其中第一部分为第一章

，主要介绍了国际家电行业的基本情况、竞争格局和行业发展趋势；第二章到第四章为第二

部分，主要分析了我国家电行业的市场供给需求特点、行业竞争格局特点和进出口状况等；

第五章到第六章为报告的第三部分，主要分析了我国家电行业重点企业的经营、竞争力和发

展战略，家电行业发展的影响因素，并对行业发展趋势进行了分析；第七章为报告的第四部

分，主要是根据上述各章的描述与分析，得出我国投资家电行业的建议。

 

    本报告主要观点如下：

    世界家电的生产主要集中在北美、亚洲和和西欧，全球83%的家电产品由这三个地区生产。

其中，北美80%的产量集中在美国以及美墨边境；欧洲则以意大利为制造中心；东欧以其廉

价的劳动力和接近西欧市场两大优势日渐兴起；亚洲市场潜力巨大，当地劳动力价格低廉，

将成为最大的家电生产基地。

 

    2005年以来，国内家用电器行业价格战愈演愈烈，加之受原材料及能源价格上涨的影响，

家电业销售虽然保持了较高增速，但增速比去年同期有所下降，行业经济效益增长速度呈现

下滑态势。

 

    目前，家电行业处于完全竞争阶段。行业进入壁垒低而退出壁垒高，产业结构调整难度较

大，一些处于边缘效益的企业尽管生存困难，但仍无意退出竞争市场。这也是近年来我国家

用电器市场淘而不汰的直接原因。

 

    由于受到国外繁多的贸易壁垒、反倾销以及人民币升值等多方面不利因素的影响，05年我

国家电出口较上年明显回落。05年家电行业累计出口交货值增长24%，增长速度仍然较快，



但较前一年有较大幅度的下滑。

 

    05年钢材市场价格飞涨且供应不稳，迫使家电企业不得不提前主动介入上游原材料采购。

美的、长虹、创维、康佳、海信等家电巨头都通过不同途径加大了与原材料供应商的战略合

作，以稳定上游资源的供应。

 

    随着行业经营环境的变化，家电行业的投资在未来也将产生新的趋向。本报告认为家电行

业在流通系统和组织管理技术方面的投资将是新的趋势。
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一手市场资料；
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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