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二、摘要、目录、图表

  〖  描 述 〗  　　世界年人均啤酒消费量为28L，而我国仅为18L，是世界水平的60%，国内啤

酒消费水平也在逐年增长，因此中国啤酒市场存在巨大的发展空间，引来了像百威、SAB这

样的世界啤酒巨头，他们或是加大投资力度或是抢购中国啤酒企业，以期尽快占领中国啤酒

市场份额。而面对国际品牌的汹涌来势，国内的啤酒巨头如青啤、燕京、华润、珠江他们在

做什么呢？国内的中小啤酒企业呢？难道等待他们的注定是被收购、转产或是倒闭的命运吗

？  　　本研究咨询报告对我国啤酒行业的现状和发展、各项经营指标、消费者购买行为、进

出口状况、各区域市场状况以及市场竞争格局和行业领先企业等专题进行深入的研究与分析

，最后对中国啤酒行业的发展趋势作出缜密的判断，结合研究小组多年来的实践经验和对啤

酒行业发展的专业化把握，提出了可操作性强的创新建议。   〖  目 录 〗  第一部分 行业篇 
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