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二、摘要、目录、图表

　　2008年3G时代的到来给手机定位服务市场带来巨大的发展空间。2008年4月，中国移动在

北京、上海、天津、沈阳、广州、深圳、厦门和秦皇岛这8个城市，正式向用户出售3G号码

和手机。3G时代的到来将为运营商推出丰富多彩的增值业务奠定坚实的基础。而随着市

售GPS智能手机的日益增多，基于位置的服务(LBS)将为新业务的提供开辟新的天地。未来几

年内，包括车辆导航、行人导航和许多其他应用的导航业务一定会迅速发展起来。预测未

来2-3年是我国移动位置服务市场的重要转折阶段，整个市场将会启动，并进入快速发展时期

。

 

　　预计2008年至2010年我国LBS产业竞争将更趋激烈。移动位置服务已经成为最具发展潜力

的移动增值业务之一。移动位置服务业务在行业用户市场加快渗透的同时，正逐步向大众用

户市场拓展。随着中国移动通信市场的竞争愈演愈烈，移动位置服务 (Location-based Service)

的移动性、实用性、捆绑性、即时性和个性化的特点，也吸引了包括运营商在内的多个环节

参与。目前，我国移动增值服务LBS产业仍处于市场发展的初期。相比之下，经过多年的发展

的国外LBS产业链已经成熟，尤其是日韩LBS的商业应用，2008年全球LBS市场规模预计达

到120亿美元。中国市场也出现了产业链的细分，竞争开始出现。伴随着用户的增加和业务量

的增长，LBS产业链各环节的竞争将逐渐加剧，各环节的领导厂商开始出现。

 

　　预计2008年至2010年我国移动位置服务中个人导航业务将得到迅猛发展，而朋友查找、

当地信息搜索等业务也将迅速进入市场，获得消费者青睐。从消费趋势来看，经过几年的广

告宣传之后，基于移动定位的服务(LBS)终于在无线用户间获得了支持。增长驱动力既来自供

应端：越来越多的WCDMA和GSM手机与许多基于CDMA的设备相结合，这些设备加入

了GPS功能；也来自需求一端：消费者对个人导航功能的兴趣激增。不过，尽管估计未来几

年个人导航仍将是最流行的消费应用，但它不会是唯一热门领域：朋友查找、当地信息搜索

、家人跟踪装置以及企业应用(包括职工跟踪和车队管理)都将在LBS的保护伞下占得一席之地

。可以预见朋友查找将成为下一个大众消费服务。

 

　　那么，在当前移动位置服务(LBS)行业发展形势下，我国移动位置服务(LBS)企业该如何分

析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，根据行业发展趋势制定发展战略呢？ 

 



　　本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家信息产业部、中国全球定位系统技术应

用协会、中国电子学会通信学分会、北京信息产业协会、中国移动、中国联通、《通信市场

》、国内外相关刊物的基础信息以及移动位置服务(LBS)行业研究单位等公布和提供的大量资

料，结合深入的市场调查资料，立足于世界移动位置服务(LBS)行业整体发展大势，对中国移

动位置服务(LBS)行业的发展情况、产业链、等进行了分析及预测，并对未来移动位置服

务(LBS)行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础

上，研究了移动位置服务(LBS)行业今后的发展与投资策略，为移动位置服务(LBS)产业链中各

企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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