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二、摘要、目录、图表

　　2006年中国WAP服务的市场规模达到69.42亿，2007年一季度，WAP市场总体市场规模达

到17.57亿人民币，同比上升5.3%，二季度受运营商和政府政策的影响，WAP业务收入极速下

滑，总体市场规模同比下降32.66%，仅为12.18亿人民币。其中中国移动WAP市场规模为10.81

亿人民币，同比下降32.84%。中国移动WAP资费提醒页面的推出是其WAP收入减少的根源。

同时中国联通WAP市场规模也大幅缩水，仅为1.37亿元，同比下降31.14%，中国联通对帐期

的延长在使众多SP面临现金流压力的同时也挫伤了SP的积极性。

 

　　2007年的第二季度，无线网络硝烟弥漫、剑拔弩张，移动开通了WAP主页推送，让整个

移动数据网关的流量大减；信产部、公安部大规模的扫黄整治，取缔了大量不良的WAP网站

，几大WAP联盟的收益也大打折扣；GPRS包月套餐服务的逐渐取消，对于提供手机视频、图

铃下载等服务的WAP网站而言有着致命的影响。

 

　　在SP信息费收入方面，TOM、空中网、新浪位居前三，新浪首次进入前三，而中泽北邮

退居第四。与整体市场规模下降相比，2007年二季度三者市场份额均出现正增长。从SP信息

费收入的整体情况可以看出，WAP业务前十名的SP的市场集中度提高，而中小SP收入所占市

场份额进一步降低，预计2007年下半年将会有部分中小SP逐步退出市场。

 

　　经过近3年的发展，国内独立WAP站点之间逐渐出现强弱分层，各个梯队之间的差距在

拉大。除3G门户外，排名领先的站点多为在纳斯达克上市的互联网公司或SP公司。国内免

费WAP同质化日益严重，门户站点的打造需要庞大的资源。执行能力和创新能力成为衡

量WAP网站市场竞争力的主要坐标。

 

　　随着3G网络规模商用的开始，用户对于移动数据服务的体验大大改善，网络速度的提升

对当前技术瓶颈的逐步有效解决将起到较大的支持作用。新的业务增长驱动力量形成，市场

规模出现新一轮的高速增长，预计2010年中国WAP市场规模将达到135.9亿元。但是也存在一

些影响中国WAP市场发展的阻碍因素：位置资源有限，SP缺乏自主营销手段，排名靠前的部

分专业WAP SP综合竞争力不强，网络限制、用户体验较差等等。WAP市场业务内容单一，同

质性高。图铃下载类业务占据了60%以上的市场份额，其他类型业务不乏明星业务，但总体

而言，质量偏低，创新不足，影响了用户体验。行业发展前景可期，但是如何提高自身竞争



力，把握机遇呢？

 

　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家信息产业部、国家电子产业部、国务院发展研究

中心、中国邮电通信、通信世界、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊

物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告重点分

析了WAP的技术应用与发展、WAP的相关产业市场发展的态势、WAP市场发展状况、WAP

产业发展中面临的问题、WAP产业的投资热点等。报告还对WAP网站的经营提出了创新建议

，是电信运营商、SP服务商、WAP网站经营者等准确了解目前中国WAP产业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品。
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