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二、摘要、目录、图表

　　中国冰淇淋市场的增长速度非常快，目前人均年消费量是2升（相当于25到30支的冰淇淋

），未来20年期望上升到6升，中国将成为世界上最大的冰淇淋消费国。从消费者规模来看

，2003-2007年冰淇淋在中国市场的渗透率已达到了惊人的高度，连续三年超过73%，而且走

势比较平稳。冰淇淋在中国城市中的普及率已相当高，平均每100个城市居民中就会有73个人

在2006年中食用过冰淇淋产品。在中国这样一个人口规模如此巨大的国家中，73%的高比率不

能不说是中国冰淇淋市场巨大容量的一个最好的证明。

 

　　随着经济与文化的发展，休闲性的消费支出占比越来越大，冰淇淋正成为消费者的新宠

。中商情报网预计2008年全年中国冰淇淋零售量将达到39亿升，到2012年中国冰淇淋零售量超

过50亿升的规模。

 

　　《2008-2010年中国冰淇淋行业市场调查咨询及发展预测报告》共十章。首先介绍了冰淇

淋行业的基本情况，然后分析了世界主要国家冰淇淋行业发展及其市场消费情况、中国冰淇

淋行业发展和冰淇淋市场情况；并对国内冰淇淋市场消费调研情况进行了分析，接着分析了

目前国内冰淇淋市场竞争状况、冰淇淋包装业发展情况，随后对国内主要冰淇淋制造企业的

运营状况进行了分析，最后分析了冰淇淋行业的投资与发展策略、对冰淇淋行业未来发展趋

势与前景分析。本报告汇集了大量的、最新的第一手数据和资料，为冰淇淋生产、批发、零

售企业等相关企业单位准确了解目前中国冰淇淋市场发展最新动态，把握冰淇淋发展方向、

制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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