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二、摘要、目录、图表

　　近些年，中国的调味品工业获得了迅猛发展，总产量已超过1000万吨，成为食品行业中

新的经济增长点。在餐饮领域里，每消费10元钱就有1元用于调味品。据中国调味品协会调研

表明，到目前为止，我国餐饮企业每年的产值达到12000亿元左右，调味料的产值也已达

到500亿元左右。在全球调味品市场中，复合调味料占市场份额的80%以上，是世界上使用最

广泛的鲜味料，但在我国，复合调味料只占到20%，其中以鸡粉尤为突出。目前，我国调味

品行业处于一个大转变、大调整的特殊时期。一方面是与国际接轨的专业化并购，另一方面

是传统产业在发展过程中面临国际竞争的困惑与顽疾的暴露，调味品行业需改善不足，以减

少大发展道路上的阻碍因素。如何尽快让自己适应新的形势，谋求更大的发展商机，对于“

小产品大市场”的调味品行业来说是当务之急。

 

　　目前我国调味品行业已经形成三足鼎立之势：一是国有企业仍占据主渠道，已形成品牌

优势和集团优势。二是合资合作企业。跨国食品集团凭借的资本实力和先进的经营理念，对

国内酿造业形成了强烈的冲击，但同时，也促进了国内企业的生产技术和管理水平的提高。

三是一部分私营企业和乡镇企业正在崛起，大有后来者居上的趋势。中国调味品市场经过几

轮的行业整合和国内国际资本整合之后，已经从一个相对滞后的时期，大跨越地进入了激烈

的市场竞争阶段。中国调味品行业要想提高国际竞争力，必须打破调味品市场的固有格局和

分布，实现南北共进，共同发展。我国的调味品企业应该“南下北上”，调味品经销商要能

够“南征北战”，国内外的参展企业要“东西融合”。从而，打破调味品市场的固有格局和

分布，建立适应中国调味品产业发展，实现“产商共荣”的新格局。目前华北、东北的销售

渠道已经比较稳定了，而华南、华东新的市场和渠道仍需要进一步挖掘和开拓。同时，大量

不合格、假冒产品在广大城乡市场泛滥并充斥低端市场，在大城市中又出现了高档调味品消

费潮，两级分化日益严重。我国调味品产业发展迅猛、新品层出不穷，处于充分竞争的行业

态势，企业之间的竞争已经不单单是产品质量的竞争，更多的是渠道和市场的竞争，渠道在

行业中的地位日渐体现，谁掌握渠道，谁将拥有未来广阔的调味品市场空间。而经销商作为

渠道的主体，成为调味品产业中不可或缺的组成部分，受到越来越多的关注，同时也成为厂

家竞争和角逐的主要目标。预计在2010年，调味品发酵行业将有较快的发展，如味精，预

计2010年内的产量在150万吨左右；淀粉糖行业生产量保持在300万吨。2008年下半年随着食品

业和餐饮业的发展，调味品行业将会在现有基础上有更快的发展。

 



　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家海关总署、中国食品工业协会、中国调味品协会、中国行业研究网等公布的基础信息和

提供的大量资料，对国际、国内调味品行业的市场发展状况、供需状况、竞争格局、营销策

略、发展趋势、领先企业以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国调味

品行业主要细分市场予以了重点分析。结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中国调味

品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。全文列示了大量图表，图文并茂。报告还

对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是调味品行业生产经营企业、调味品零售企业及相

关研究单位极具参考价值的专业性报告。
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