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    →内容简介

 

    虽然液态奶竞争正酣，但随着2008年夏季的来临，冰淇淋正在成为乳业市场竞争的新亮点

。先是华东品牌佑康主导的冰淇淋新品发布会率先在无锡、杭州、合肥、济南、北京、东莞

等城市召开，2月底蒙牛又以“2008年冰淇淋流行趋势”为主题召开了发布会，雀巢的新冰淇

淋工厂也在广州开业。国内乳业竞争的加剧和成本的激增，使得利润空间较高的冰淇淋市场

成了乳业巨头角逐的新战场。

 

    上世纪90年代中期，全国曾经一度出现上千个冰淇淋品牌，但是随着时间的推移，目前只

剩蒙牛、伊利、佑康等十几个国产品牌在冰淇淋市场上各据一方与洋品牌博弈。随着雀巢、

和路雪、哈根达斯等国外品牌增加国内市场的操作力度，竞争还将日益加剧，冰淇淋行业还

将进一步整合，最终迎来几个寡头垄断竞争的格局。但究竟是国际品牌胜出，还是国产品牌

胜出，目前判断还为时过早。在我国冰淇淋市场长达十数年的混战中，价格血拼、品牌造势

、口味更新、渠道铺路，厂商之间的争斗异常激烈，被并购和消失的企业不计其数。雀巢、

和路雪等外资品牌凭借来自国外的经验已占据市场的半壁江山。北方的蒙牛、伊利等乳业大

亨利用优质的奶源为基础，凭借大张旗鼓地品牌宣传和通达的营销网络也在市场上站稳脚跟

。像佑康这样的华东强势区域性品牌，也一直以精致的产品工艺为特色，精耕细作本地市场

，踏踏实实修炼内功。在洋品牌和乳业巨头的夹击下，这些中小民族品牌在地方做稳做强后

，也开始将目标重心投向更为广阔的全国市场，纷纷出招争锋。佑康凭借赞助国家游泳队的

奥运商机一举登上全国舞台，于2008年新春在无锡、杭州、合肥、济南、北京、东莞等地高

调召开新品发布会宣布进军全国市场。一向低调但实力强劲的佑康此举一出，让冰淇淋厂商

颇感紧张，2008年的冰淇淋市场将会出现“佑康打破蒙牛、伊利鼎足之势”的局面，而“进

军全国三甲”也是佑康冰淇淋早已定下的目标。

 

    冰淇淋产量在10年间增长了16倍，年销售量达到360万吨，据专家估计，2008年中国冰淇淋

市场容量有望达到1000亿元。预计2008年产销量能突破280万吨，实现销售额340亿元以上。而

目前世界最大的冰淇淋生产国是美国，年产量达800多万吨，人均40多公斤。我国近年来冷饮

产量在200多万吨左右，人均2.3公斤左右，离发达国家相距甚远，市场前景依然可观。

 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家海关总署、国家商务部、中国食品工业协会、中国饮料工业协会、中国乳品工业协会、全

国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志提供的基

础信息以及冰淇淋专业研究单位公布的大量资料，对国内外冰淇淋行业发展状况，我国冰淇

淋行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、行业重点地区、主要企业的发展状况，中国冰

淇淋行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了冰淇淋行业的市场需求状况

，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，是冰淇淋生产、批发、零

售企业等准确了解目前冰淇淋行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报

告。
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三、研究方法
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四、数据来源
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；
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　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn
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　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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