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二、摘要、目录、图表

　　经过了几年的高速发展后，国内银行的信用卡业务开始步入盈利阶段。广发银行、招商

银行等都已尝到了获利的甜头。招商银行从2006年开始盈利，当年第一季度即实现盈利6000

万元。这些利好的消息无疑给了正准备大张旗鼓扩充信用卡业务的银行十足的信心。

 

　　实际上，截止到目前，我国商业银行发行的双币信用卡将已近7000万张，但业内专家指

出，中国信用卡市场的开发程度只相当于美国的1/50，也就是说，中国信用卡市场起码还

有50倍的成长空间。

 

　　从目前的中国信用卡市场来看，整体还处于培育的阶段。据 VISA国际组织的调研报告称

：保守估计，中国目前信用卡的潜在目标人群在3000万至6000万，可是截至2006年，中国的信

用卡持卡人数仅有1000万，市场还处于相当初级的阶段。中国境内的信用卡发行者，不论中

资还是外资，都将有机会分享到这块潜力巨大的利润大饼。可以说，国内信用卡市场正在进

入一个黄金发展时期。

 

　　本研究报告依据中国银联、中国人民银行和中国的部分商业银行发布的数据，对中国信

用卡市场进行了深入的分析和研究，是对研究和了解信用卡市场现状和判断信用卡市场未来

发展趋势提供重要参考依据。 
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