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二、摘要、目录、图表

　　随着经济的快速发展、城市化进程的加快以及全国小康社会与新农村建设的不断深入，

人民的生活节奏将不断加快，生活水平将显著提高，生活方式和消费结构也随之改变。这将

给我国焙烤行业的进一步发展带来很大的挑战和机遇。2008年奥运会将在北京举办，世界关

注北京，中国属于世界，这是我们国家向世界展示的一年，同时也为我们焙烤行业发展带来

更大的机遇和商机。

 

　　中国自改革开放以来，焙烤食品行业得到了较快的发展，产品的门类、花色品种、数量

质量、包装装潢以及生产工艺和装备，都有了显著的提高。尤其近几年来，外国企业来华投

资猛增，都看好中国市场，合资、独资发展迅速。如饼干、糕点、面包等行业，都有逐步增

强的势头。2008年，世界上焙烤企业都在大举进军中国市场。他们在中国寻找代理商和经销

商，还在中国设立办事处或者建立自己的分公司、分工厂等。潜力巨大的市场造就了中国焙

烤展能吸引海内外众多焙烤业客商前来拓展、抢占自身在中国的市场。

 

　　2008年，食品行业仍然面临着原材料涨价等各种压力，焙烤行业也不例外，但无论如何

，消费还要持续进行，产业仍要稳步发展，开发创新产品满足消费者的需求则是不变的法则

。如何在同质化的产品环境中脱颖而出，如何在激烈的市场竞争中突出重围，打造出个性鲜

明、文化深刻的品牌形象，是企业面临的重要课题。

 

　　2008年，是特别的一年，迎来了全中国，乃至全亚洲的荣辉时刻，同样，中国焙烤行业

的发展也随着奥运的临近，展开了新的篇章。奥运食品追溯系统的启动，对食品的产地、培

育过程、加工、运输过程等进行全程追溯，先进食品追溯系统在奥运会闭幕后将在全国各地

进行普及和建设，为食品界的安全带来了全新的预防及监控系统。中国的焙烤行业将在这特

别的年度里，逐步走向国际，与世界焙烤业的发展接轨。 
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