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二、摘要、目录、图表

　　本报告意在为商业银行信贷及有兴趣投资食品产业的投资商及本行业企业的发展战略提

供参考服务。报告对国际、国内食品行业发展现状做了描述，分析了食品涨价的原因，对我

国食品各个子行业做了具体分析，并分析了我国食品产业的发展趋势。对重点企业的生产运

行状况做了分析，并对食品行业发展及投资提出了一些建议。本报告观点仅供参考。

 

　　本报告共有155页，约13.2万字，其中有表24个，图3个，报告于2008年3月完成，共有八

章，分为三部分。第一部分为第一章和第二章，对食品行业和国际食品行业做了解释和概述

；第二部分为第三章至第五章，深度分析了我国食品行业发展现状、食品物流行业状况，对

食品行业各个子行业进行深入分析，并进行了食品行业相关市场的分析；第三部分为第六章

至第八章，介绍了我国食品行业相关政策，分析了重点企业财务经营状况，并给出食品行业

的投资建议。

 

　　本报告所持有的一些观点：

 

　　造成去年全球食品涨价的主要原因是粮食供不应求。由于国际市场对粮食的需求增长过

快，即使粮食连年增长也难以实现供给平衡。国际石油价格上涨也加重了食品的运输成本，

食品运输成本的增加，必然会进一步推高食品价格；

 

　　2007年我国农产品进出口双增长，进口增幅大于出口增幅，农产品贸易逆差迅速扩大；

 

　　近年来，我国食品工业经济呈现出良好的发展态势。行业结构调整步伐加快，区域布局

更加协调，全行业资源利用和环境保护意识进一步增强；产品品种不断推陈出新，产品花色

更加丰富，产品质量不断提高。作为与人民生活密切相关的产业，食品工业的发展不仅满足

了人民群众日益增长的消费需求，而且在服务三农、扩大就业、出口创汇等方面为国家经济

发展和社会稳定做出了突出贡献；

 

　　我国食品行业产品会出现品牌化、功能化、娱乐化、时尚化和细分化的发展趋势；

 

　　农副产品涨价趋势无法避免整个食品行业的通胀已经形成，高物价趋势将无法避免。食



品加工受益于此，饮料制造受此影响小，食品制造较之食品加工和饮料制造业更易遭受成本

上升对利润的挤压，行业内大企业对抗成本上涨能力强于中小企业。细分行业分析看好食品

加工中的肉制品和食糖，看好饮料制造中的白酒，对食品制造的乳制品和调味品保持中性。
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