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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

    报告推荐

 

　　近几年，中国银行卡产业总体呈快速发展态势，产业规模继续高速增长、专业化服务特

征呈现、定价体系趋于合理、电子支付渠道渐显生机，这充分显现中国银行卡市场稳步发展

之势。

 

　　然而，与成熟的国外银行卡市场相比，中国银行卡市场仍存在诸多问题。国内企业为了

占领银行卡市场，片面追求发卡数量、重视前端发卡市场，而忽略后端受理市场，持卡消费

额占社会消费零售总额比例偏低，影响着中国银行卡市场的整体发展水平。

 

　　随着2006年中国加入WTO后过渡期的结束，人民币业务的对外开放，外资金融机构的渗

入，中国银行卡市场将面临前所未有的激烈竞争。国外成熟的专业化服务，将对中国银行卡

产业的各竞争主体带来严峻的考验。

 

　　为此，推出了《2005－2006年中国银行卡市场研究年度报告》。本报告将以中国银行卡

市场的专业化发展为研究重点，通过研究中国银行卡产业链，细分市场环节，深入调查国内

外银行卡市场规模与发展现状，分析中国银行卡发展的有利与不利因素，以及潜在的市场发

展规模与投资机会，从银行卡专业化服务市场的方向总结银行卡市场竞争格局，并指出细分

市场投资机会，为中国银行卡市场的健康、有序的发展提出建议，从而为银行卡服务主体

、IT服务供应商、渠道商和投资机构提供可借鉴的参考。

 

　　报告亮点

 

　　* 通过市场调查，准确评估中国银行卡市场的总体规模与市场结构，以及细分市场规模状

况，使客户全面了解中国银行卡市场状况。

 

　　* 通过中国银行卡产业链结构和细分环节的研究，结合国内银行卡发展状况，预测中国银

行卡市场的发展需求和投资规模，尤其是细分环节的发展需求，使投资者和IT服务供应商准



确把握中国银行卡市场发展规模和发展需求。

 

　　* 综合分析目前国内银行卡市场竞争格局，评估主力厂商竞争力，为客户和IT服务企业提

供可借鉴的建议。
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