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二、摘要、目录、图表

　　市场现状 近年来，我国调味品业表现出强劲发展势头，成为食品行业中增幅最快的门类

之一。调味品市场风起云涌，市场的需求也在发生着重大的变化。2003年380亿元，2004年590

亿元，2005年880亿元，2006年销售额冲破千亿元大关⋯⋯

市场竞争  中国调味品著名品牌企业50强的形成，无疑证实了我国传统食品工业在争创“中国

驰名商标”、实施现代营销策略上迈出关键一步，也说明全国调味品行业为入世后未来市场

的开拓，以及参与国际市场竞争正积极努力做好经营和技术上的准备。从世界发展水平、企

业规模和品牌名气来讲，中国调味品在全球市场尚未占据一个重要位置。作为调味品消费大

国和生产大国，不能说不是一个缺憾。虽然目前个别企业已达到世界先进水平，但从整体生

产和消费水平看，国内企业还未达到应有的档次，这也同时意味着调味品还存在相当大的发

展空间⋯⋯

 

　　市场趋势 多年以来，我国的调味品市场一直保持着低价低档的产品形象，几毛钱一袋的

酱油、醋，一个家庭要用上十天半个月。随着复合调味品的出现，新品价格在逐渐走高，品

种在不断细化，满足了消费者各种不同的调味需求，同时企业也找到新的赢利方向。因此复

合型调味品的出现是行业进步的标志。从目前来看，复合型调味品的开发逐渐呈现出以下风

向：一、强化功能型调味品。这一类产品正在由认知发展到迅速普及，如铁强化酱油、加碘

、加锌、加钙的复合营养盐，与传统调料品相比，它们虽然是初级的复合型调料⋯⋯
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法
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