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二、摘要、目录、图表

　　2006 年我国食品工业经济呈现出良好的发展态势，基本满足了人民群众日益增长的消费

需求，为国家经济发展和社会稳定做出了突出贡献。1-12 月，全国食品工业实现工业总产

值4751.06 亿元，同比增长25.74%。全行业实现利润268.55 亿元，比上年同期增加58.35 亿元；

亏损面17.39%，同比下降2.4 个百分点；企业亏损总额累计31.83 亿元，比上年同期下降3.14%

。

 

　　截至2006年12月底，食品制造业共有规模以上企业5864个，比2005年年底增加了436家，

累计实现利润总额268.55 亿元，比上年同期增加58.35 亿元；其中亏损企业单位数为1020个，

亏损面为17.39%，比上年同期的19.79%下降了2.4 个百分点；企业亏损总额累计31.83 亿元，比

上年同期下降3.14%。 

 

　　2006 年，食品制造业产品销售收入、产品销售成本以及产品销售费用分别为4570.68 亿元

、3638.52 亿元和405.66 亿元，较上年同期都有较大增长，增幅分别达到25.46%、26.57%

和15.09%，利润总额268.55 亿元，较上年同期增加了58.35 亿元，累计税金总额184.71 亿元，

较上年同期增长了21.66%。但食品制造业面临成本上涨的压力，食品价格上升。2006 年全年

居民消费价格上涨1.5%，而食品价格上涨幅度超过CPI 的平均涨幅，上涨2.3%，其中粮食上

涨2.7%。而且，价格上涨主要是出现在2006 年后半年，上涨速度呈上升态势。此外食品安全

问题依然严重。2007 年食品制造业当务之急是消化和应对原材料价格上涨的压力。而食品安

全是一个需要长期密切关注的问题。

 

　　本报告依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国家海关总署、国家食品安全局、国

务院发展研究中心、、国民经济景气监测中心、中国食品工业协会等提供的大量资料，对我

国食品市场的发展环境、相关市场、运行状况、进出口、市场营销、细分市场、竞争格局、

重点企业、发展趋势及对策等进行了深入分析。在对我国食品市场整体走势预测的基础上，

本报告还运用定性、定量分析方法对我国食品市场整体的格局、现状、未来走势做出了极具

参考价值的判断。
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　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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五、关于艾凯咨询网
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，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商
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　　我们的优势
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