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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗 

 

    →内容简介

 

    2007-2010年，随着经济的快速发展、城市化进程的加快以及全面小康社会与新农村建设的

不断深入，人民的生活节奏将不断加快，生活水平将显著提高，生活方式和消费结构的改变

。这将给我国焙烤行业的进一步发展带来挑战和机遇。预计2007-2010年我国焙烤食品将保

持10%以上的年增长速度。焙烤食品市场竞争将会日趋激烈，消费将倾向于名牌和高质量的

中高档产品，市场中高档产品容量不断增长。

 

    2006年焙烤食品产量增长速度预计为21%，这样2006年焙烤食品产量将达到962.46万吨，预

计需求食糖240.62万吨。我国焙烤食品行业绝大部分还是小型企业，这些企业虽然单一的规模

小，但总体上仍占有一定的比例。加入WTO以来，外国企业来华投资猛增，都看好中国市场

，合资、独资发展迅速。如饼干、面包等行业，都有逐步增强的势头。从目前看，国内市场

大体可以说是三分天下，三资企业占领高档市场，国营企业居中档，乡镇企业、私营企业占

领低档市场，各类产品均有其销售市场和消费群体。但随着人们收入的增加，生活水平的提

高，国内企业必须在产品的生产工艺、设备、技术、管理等方面提高水平，以供给人们高质

量的、高品味的、传统的和现代的焙烤食品制品，才能在竞争的环境中生存和发展。随着竞

争的加剧，行业将迎来洗牌高潮，集中度将不段提高。

 

    我国焙烤食品市场空间广阔。以饼干为例，从饼干人均年消费量来看，我国仅为1千克左右

，而发达国家饼干达到25-35千克，中等发达国家也有12-18千克。可见，我国饼干市场的潜力

十分巨大。到2010年前后，我国焙烤食品消费规模将达到500亿元的水平，将成为人们食品消

费中的重要构成部分。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、中国食品工业协会、中国焙烤食品糖制品工业协会、国

民经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和

提供的大量资料，对国际、国内焙烤食品行业市场发展状况、竞争格局、消费现状以及行业

发展趋势进行了深入的分析，在总结中国焙烤食品行业发展历程的基础上，结合新时期的各



方面因素，对中国焙烤食品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。本报告是焙烤食

品行业、生产经营企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告。在撰写过程中，得到了焙

烤食品企业、中国食品协会有关专家的大力协助，特此表示感谢。
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四、数据来源
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