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二、摘要、目录、图表

【 描  述 】

 

    我国是一个拥有13亿人口的消费大国，随着经济全球化和科技经济一体化进程的加快，食

品工业国际交流和合作日益广泛和深入，传统食品工业的发展面临着新的机遇与挑战。2005

年全国规模以上食品企业累计完成工业总产值20344.83亿元，占全国工业份额8.15%，比上年

同期增长26.85%；食品企业完成工业增加值达6299.95亿元，比上年同期增长18.08%，增速高

出全国工业平均水平1.64个百分点，占全国工业经济份额9.48%。同时，全行业完成销售收

入19899.94亿元，比上年增长26.78%，产品销售率98.55%，产销衔接良好；全行业实现利税总

额3365.26亿元，占全国工业13.29%，其中实现利润1234.68亿元，比上年同期增长三成。根据

最新统计，2006年中国食品工业继续保持良好的发展势头，为食品工业在“十一五”开局之

年的发展奠定了良好的基础。为加快转变经济增长方式，推进产业结构调整和优化升级，实

现可持续发展和构建和谐社会，中央根据我国经济和社会发展的实际情况，把扩大内需、增

加消费放在“十一五”宏观调控政策措施的突出位置。国家“十一五”发展规划对轻工行业

的发展以及对扩大内需、增加消费、开拓农村市场、增加城乡居民收入的重视和相关政策的

实施，标志着轻工行业，包括食品工业面临新的巨大的发展机遇。

 

    2006-2007年肉和肉制品供应将稳步增长，鲜牛、羊肉消费量增加，质量、卫生、安全成为

影响肉和肉制品消费的重要因素。随着“禽流感”、“疯牛脖、“口蹄疫”等全球性疫情得

到控制，人们对肉制品消费信心增加，猪、牛、羊和禽类的消费量将逐渐上升；由于生活节

奏加快和生活习惯变化，市场对肉制品需求旺盛，肉制品企业采用先进工艺技术和优良设备

，加大优质营养高档肉制品生产的动力显著增强，肉制品的品种、花色、质量和风味更为全

面和丰富。乳品工业产品竞争依然剧烈；“啤酒收购大战”的烽烟，将在奶业重演；饮料酒

制造业将呈现较为强劲的发展趋势；调味品系列化和高档化趋势明显，由于食糖价格高涨，

以食糖为原料的食品企业在工艺技术上着力转化以淀粉糖替代食糖，以减轻成本压力，淀粉

糖生产企业面临有利发展时机，同时，对促进玉米等农产品的加工转化极为有利；糖果产量

预计有小幅增长，中高档产品比率继续提高，特别是巧克力，仍将大幅增加，由于市场准入

制度的实施，生产企业总数将有所减少，致使生产更趋集中。

 

    为了迅速提高我国加入WTO环境下，食品工业的国际竞争力，食品工业将完成从“农业延



伸型”，到“需求拉动型”转变，走国际化、市场化、产业化发展之路，在不断提升技术含

量和附加值的基础上，运用绿色、安全和高新技术加快对传统食品的调整改造，促进产品向

时尚化、民族化、功能化，天然化及多层次、多功能方向发展。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、国家食品安全局、中国食

品工业协会、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关报纸杂志的基础信息等

公布和提供的大量资料，对国际、国内食品行业市场发展状况进行了深入的比较分析，在总

结我国食品工业发展历程的基础上，结合新时期的各方面的影响因素，对我国食品行业的发

展趋势给予了细致和审慎的预测论证。重点剖析了我国食品行业各主要细分市场的发展状况

、竞争格局、发展趋势以及在WTO背景下如何把握机遇和克服挑战。报告数据详实、分析客

观、结构合理、条理清楚，从宏观着眼、以微观入手，揭示了我国食品行业新的发展机遇以

及面对当前问题的可操作性解决方案。报告还对国家相关政策进行了介绍和政策趋向判研，

是食品生产企业、科研单位、商业企业等单位准确了解目前中国食品行业发展动态，把握企

业定位和发展方向不可多得的精品。
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名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


