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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

　　随着中国经济的飞速发展，人民生活水平的大幅度提高，相应带动了对生活必需消费品

质量要求的全面提升，最终引导着中国的食用油市场向安全、卫生、健康、营养的方向过渡

和发展。食用植物油是关系国计民生的重要产品，随着我国市场经济制度的建立和完善，粮

油市场的逐步开放，食用油行业的发展呈现出勃勃生机，成为我国的朝阳行业，市场前景广

阔。从食用油市场来看，目前我国国产油增长缓慢，进口油增长迅速，精炼油消费增长很快

，占据了75%城市食用油市场，其中有15%是小包装食用油，并逐渐向农村市场渗透。随着城

乡居民、特别是大中城市居民生活水平的不断提高，中国的小包装食用油目前正处于高速成

长阶段，消费量以平均每年25%的速度增长。根据国家粮油信息中心的数据，2005年我国食用

油消费量已经达到1850万吨，较2002年的1350万吨增加500万吨，增幅达到37%。预计2006年度

国内植物油新增供应总量达2200万吨左右。人们的消费习惯正由散装油向小包装精致油方向

发展，造就了一个市场容量超过200亿，年增长速度超过30%的小包装食用油大市场。

 

　　我国食用油对进口依赖程度较高。预计2006年度全球食用油需求将继续增长，平均增幅

约为3-4%。2006年我国取消植物油关税配额，植物油进口环境将更加趋于宽松，没有配额的

限制，有条件进口植物油的企业数量会明显增多，进口数量的不确定性也会明显增强。2006

年我国植物油进口有以下两点值得关注： 一是进口总量很可能会进一步增加，棕榈油进口对

进口总量的带动会十分明显。二是豆油进口不稳定性增大， 国内产量、国际市场与国内豆油

价格、不同企业对价格的不同判断均将会对进口量形成影响。

 

　　目前，我国食用油市场寡头垄断的竞争格局已经形成、区域消费差异明显。食用油市场

上有着两种不同的营销模式：一种为金龙鱼模式，以经销商为主；另一种为直销模式，以鲁

花为代表。经销商的选择、经销政策的制定、价格政策、经销商的管理是分销管理中最重要

的内容。在食用油这样的消费品行业中，终端推广是核心，随着市场竞争越来越剧烈，进入

精耕细作的规范市场竞争之后，终端的争夺将成为营销竞争中的焦点。面对激烈的市场竞争

，我国食用油企业如何选择经销商？如何开拓市场？而 2006年食用油市场又将会出现哪些新

热点？今后将面临怎样的机遇与考验？又将呈现出哪些新趋势呢？最为重要的，我国食用油

行业8又该如何应对、如何发展呢？

 



    本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、轻工业统计局、国家粮食

局、全国商业信息中心、中国粮食行业协会、中国粮油经济学会、中国贸促会粮食分会、中

国粮油学会、国民经济景气监测中心、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息以及食用油

专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对食用油相关企业和科研单位等

的实地调查，对我国食用油行业的供给与需求状况、各行业的发展状况、进出口形势、国民

消费变化等进行了分析，并重点分析了主要食用油品牌的销售状况，以及面对WTO时代，中

国食用油行业将面临的冲击以及企业的应对策略。报告分析了食用油市场的竞争格局，分析

了行业的发展动向，并对国家食用油相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是粮油生产企业

、科研单位、零售企业等单位准确了解目前食用油行业发展动态，把握企业定位和发展方向

不可多得的精品。
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