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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

 

    报告推荐 

 

　　2005年中国移动存储继续保持平稳增长的发展趋势，闪存盘和移动硬盘市场销量与销售

额均实现了稳健增长。闪存盘市场中，MP3播放器市场的发展仍然使得闪存盘个人用户市场

受到一定阻碍，但是行业用户需求持续增长，在闪存盘市场所占比例持续提高，256M产品成

为市场主流产品。移动硬盘市场中，品牌产品价格下调，DIY产品比例继续缩小;在进行价格

战的同时，各主流品牌在技术和为行业用户提供定制化服务等方面的竞争日趋激烈，2005年

个人用户对移动硬盘的需求增长迅猛。 

 

　　《2005－2006年中国移动存储市场研究年度报告》不仅全面总结了2005年中国移动存储市

场的发展现状，而且对未来发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测，并给出了策略与

建议： 

 

　　1、以科学设计、审慎实施的市场调查，精准地评估了中国移动存储市场的规模与结构，

对主要品牌的市场竞争格局进行了精细刻画，使客户对中国移动存储市场有一个全面、准确

的认识； 

 

　　2、以海量抽样获取具有统计意义的移动存储用户和潜在用户，对其消费行为进行深入研

究，为移动存储厂商改善产品设计、修正营销方案提供参考； 

 

　　3、本报告的一个最大亮点在于重点分析中国移动存储市场比较成功的移动存储厂商发展

策略和产品分析，同时也侧重分析了2005年年度成长性较好的移动存储厂商的相关分析； 

　　4、以数学模型和专家分析法相结合预测了未来五年中国移动存储市场的发展趋势，为厂

商和投资机构进行移动存储相关领域提供重要的决策依据。 

 

　　报告亮点 

　　愿与业界分享以下部分研究发现，更细致的研究发现请洽客户经理： 



　　1、中国移动存储继续保持平稳增长的态势，未来几年市场增长仍然较为强劲； 

　　2、中国移动存储集中度仍然较高，市场品牌格局发生变化，国外强势品牌悄然进入； 

　　3、IT渠道仍是目前中国移动存储市场主流渠道,3C连锁成为厂商渠道拓展的重点； 

　　4、华南、华东、华北仍然是中国移动存储市场销售的主要区域，但二、三级城市将成为

未来市场争夺的焦点； 

　　5、未来中国移动存储市场，竞争的焦点将发生转移，产品细分趋势将会逐渐凸现。
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