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二、摘要、目录、图表

       2007年，在中国宏观经济快速发展的大环境下，化妆品行业也得到迅猛发展。随着中国消

费者收入水平和消费意识的不断提升，化妆品市场依然呈现出十分良好 的发展势头。中华全

国商业信息中心对全国重点大型零售企业的监测数据显示，2007年1－11月份化妆品累计实现

零售128.3亿元，同比增长 24.11%，其中护肤品累计实现50.2亿元，占化妆品零售总额的39.1%

，彩妆品累计实现12.2亿元，占化妆品零售总额的比重为9.5%。

 

       从供应来看，化妆品的同比增速七年来均超过了商品零售总额的同比增速，2005年的增速

高达28.4%，高出商品零售总额增速8.8个百分点，为 七年来最高。2002、2003、2004和2006年

的增速比较平稳，但年增速都保持在18%以上，2007年又出现一个小的峰潮，高出2006年 4.7

个百分点，可见中国化妆品市场在平稳发展中不断攀升。

 

       从销售来看， 2007年1－11月，护肤品月度销售额处于不稳定状态，起伏较大，但彩妆品

销售相对稳定。主要原因一是受节日效应的影响，二是受 季节因素影响。上图显示，护肤品

的几个峰值出现在2月、9月、10月和11月。2月份适逢春节，各大商场纷纷采取促销活动刺激

消费，其它三个月恰逢秋季， 除国庆节因素外，干燥的环境造成的补水需求是护肤品销量大

增的主要原因。销售低潮集中在6、7、8月份，也天气最炎热的季节，除防晒品外，其它护肤

品的需 求显示降低。从图中还可以看出，护肤品占据了化妆品近2/3的销售份额，处于市场主

导地位，所占比重最高达到41.6%，月度平均所占比重高达39%，彩 妆品占化妆品零售总额的

比重在8.8%－10.5%之间，两者差距较大。

 

       进入08年，据海关统计，2008年上半年我国化妆品出口数量和金额同比分别增长5.43%

和17.36%。各类型化妆品出口平均单价不同幅度上涨。化妆品出口金额7.13亿美元，同比增

长17.36%。其中美化护品及护肤品出口额为3.16亿美元，占出口总额的44.27%，同比增

长11.51%，出口平均单价8.08美元/千克，同比增长11.38%；剃须用制剂、人体除臭剂、沐浴

用等制剂出口金额2.30 亿美元，占出口总额的32.28%，同比增长20.99%，出口平均单价1.82美

元/千克，同比增长15.88%；口腔及牙齿清洁剂出口金额0.75亿美元，占出口总额的10.46%，

同比增长29.01%，出口平均单价1.92美元/千克，同比增长11.87%；护发品出口金额0.64亿美元

，占出口总额的8.93%，同比增长17.55%，出口平均单价2.31美元/千克，同比增长13.63%；香

水及花露水出口金额0.29亿美元，占出口总额的 4.05%，同比增长30%，出口平均单价7.86美



元/千克，同比增长6.56%。

 

       从未来发展前景来看，曾经一度被认为表现低迷和平庸的化妆品市场如今已在中国变得非

常盛行。2007年，中国大陆已经是世界排名第8和亚洲排名第2的化妆品市场，预计到2010年之

前，化妆品市场在中国的销售额将达到800亿元。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网
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