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二、摘要、目录、图表

　　2008年，对于第三方物流来说，过去的许多不利因素将继续存在，但新的机遇也在不断

涌现。2008年，各级政府主管部门将加大对物流业发展的重视和支持力度，第三方物流服务

日益得到社会重视和认可，生产及制造业企业也更多的开始尝试进行物流业务外包，促使物

流外包业务发展不断加快，区域物流联动发展趋势也将日益显现。同时，物流服务逐步由单

一运输向配送、仓储、包装、加工、金融服务一体化发展，向供应链整合与一体化管理发展

；国内传统运输企业向现代物流企业转型速度加快；国内市场全面开放，中国日益成为世界

制造中心、生产中心。这些因素都为第三方物流的发展创造了机会。

 

　　在机遇凸现的同时，来自多个层面的挑战仍影响着第三方物流。2008年，由于对国外物

流企业的市场进入壁垒和对国内物流企业的保护不复存在，国外物流巨头将依托其国际网络

和整体优势，加强对国内物流企业的收购和整合，以抢占国内高端物流服务市场和中小客户

市场，开始正式进入国内物流和快递市场竞争。同时，随着物流服务信息化水平不断提高，

增值物流内容更加完善，物流网络竞争、人才竞争、技术竞争、价值竞争等将给国内物流企

业发展带来更大压力。另外，第三方物流面临的挑战也将具体表现在条块管理模式的制约、

城市交通管理的制约、专业人才不足的制约、物流技术应用和服务标准滞后的制约方面。

 

　　预计2008年，市场集中度将会进一步提高，管理也将更加规范。“网络、成本、竞争的

压力，管理能力、服务能力的考验，将促使市场进一步分化，实力弱、网络小、服务能力差

的物流企业将大量被兼并、整合、重组，市场集中度进一步提高。同时，市场规范管理力度

将进一步加大，品牌影响力大、网络全、服务能力强的物流企业必将得到更多的关注和政策

支持，强者衡强、大者逾大的现象将更加突出。”

 

　　从长远来看，中国的第三方物流产业尚处于起步阶段，迫切需要政府部门的大力支持和

推动，为现代物流的发展创造良好的宏观环境。目前中国第三方物流市场规模还较小，而且

高度分散，面对庞大的物流市场需求和弱小的供应能力国外物流企业早已跃跃欲试。预测未

来几年中国物流业将保持快速增长态势，中国物流市场发展前景广阔，给了投资者一个发挥

的空间。预测到2010年中国物流行业的产值将达到12000亿元。那么，在当前第三方物流行业

发展形势下，我国第三方物流企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，

根据行业趋势制定发展战略呢？



 

　　本报告主要国家统计局、国家商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国

交通运输部、中国物流行业协会、中国仓储协会、国内外相关刊物的基础信息以及第三方物

流行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界第三方物

流行业整体发展大势，对中国第三方物流行业的发展情况、相关行业、竞争格局等进行了分

析及预测，并对未来第三方物流行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前

面大量分析、预测的基础上，研究了第三方物流行业今后的发展与投资策略，为第三方物流

企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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