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二、摘要、目录、图表

　　化妆品制造行业是目前极其受到投资公司追捧的热门产业之一，其巨大的可挖掘市场是

吸引投资者的主要因素。近5多年来，伴随中国经济的快速增长以及城市化进程的加快，化妆

品制造行业愈加显示出了其巨大的发展潜力，尤其是其中的男士化妆品市场2006年的市场增

长率达到了惊人的300%，市场扩充速度迅猛

 

　　本报告通过开展实地调查，分析了我国化妆品制造行业的发展状况及其前景；并用详实

的数据对化妆品制造行业的区域布局、产品结构、品牌市场等进行了深入地分析，与2002年

相比，2006年我国的化妆品制造业产值提高了172.9亿元，增长率达到81.36%。从逐年的增长

情况看，化妆品制造业的产值逐年增加，年平均增长率达到16.08%，高出国内生产总值年平

均增长速度5.98个百分点，行业成长速度高于国家平均行业增速。从2002-2005年，化妆品制

造业产值增速均保持在15%以上，平均增长速度达到17.7%，2006年增速有所下降，但让保持

了高于11%的增速。。。。。。

 

　　本报告在对建筑装饰行业市场进行分析的同时，也将行业主力厂商的重点信息收入其中

，并对行业内的上市公司企业进行深入的财务分析；在市场集中度分析方面，本报告力求全

面反映建化妆品制造行业市场占有率的真实情况，深入挖掘市场CR4和CR8等核心市场数据，

并在此基础上对产业价值链进行深度的剖析，是化妆品制造方面极具研究价值的行业性分析

报告。
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