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二、摘要、目录、图表

　　在中国宏观经济快速发展的环境下，化妆品及美容行业在中国得到迅速发展，近年来一

直保持着快速增长，预计2008年中国化妆品市场规模将达到800亿元左右。2008年，护肤品依

然是化妆品市场的主角，护肤品的主要目标对象是白领女性，但男士化妆品经过几年的酝酿

后将有较好的发展潜力，预计增长速度超过20%。2008年，护肤品市场将呈现以下发展趋势：

男性护肤品市场比例上升，国际品牌纷纷推出自己的男士护肤用品来抢占市场，未来几年中

国男士护肤品的市场竞争将会更加激烈，2008年男士美容护理品在全球的销售额将上升67%，

达到195亿美元，这其中，中国男士对美容护理品的市场需求在未来五年内，将以96%的年复

增长速度递增；功能性护肤品和护肤品的换季概念进一步强化；奢华保养品呈现大热姿态。

 

　　护肤品市场的重要特征是进入企业多，竞争白热化，资金投入高，市场更新快。各品牌

无所不用其极。护肤品是化妆品市场中发展最快的一个分类市场。由于产品的新概念不断涌

现，产品细分化进程加快，目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的市

场份额有较大幅度上升，表现出较佳的市场前景。外资品牌要更大地赢得市场，除了保持销

售高档产品外，要实现更大的利润，就必须在销售规模上取得突破。国内品牌如果丧失价格

优势，中国化妆品业界将重新进行一次洗牌过程。事实上面对激烈的市场竞争，业内知名企

业都更加注重企业的管理、品牌塑造、渠道建设、人力资源、企业文化等各个方面，以获得

更卓越的赢利能力、更迅猛的增长速度与更持续的竞争力。

 

　　2008年，宝洁、欧莱雅继续推进农村市场战略，大宝也要面对隆力奇的挑战，区域品牌

必将反抗到底。随着宝洁、欧莱雅等国际化妆品巨头在全国各地的扩张，逐渐深入到农村市

场，地方区域品牌将面临极大的压力。跨国巨头深入农村低端市场趋势不可避免，而品牌形

象、产品价格、营销渠道已成为战略发展的关键。虽然我国的农村护肤品市场前景广阔，但

大多数被区域品牌及老牌产品占领。随着隆力奇、索芙特的崛起，再加上老牌的上海日化重

新焕发出光彩，不论是中低端产品还是三四线市场，竞争更加激烈。

 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署

、国家商务部、全国商业信息中心、中国轻工业统计局、中国香料香精化妆品工业协会、《

中国化妆品》、《化妆品行业信息》、中国行业研究网等国内外相关报刊杂志的基础信息以

及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球护肤品市场现



状、我国护肤品市场状况、护肤品细分市场发展状况、护肤品进出口市场状况、市场竞争格

局、护肤品领域领先企业和竞争策略等，以及当前北京、上海等各大城市消费者消费心理，

最后总结出未来护肤品市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国护肤品产业

政策进行了分析及探讨，是护肤品生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解

目前护肤品行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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