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二、摘要、目录、图表

　　在中国宏观经济快速发展的环境下，化妆品及美容行业在中国得到迅速发展，近年来一

直保持着快速增长，预计2008年中国化妆品市场规模将达到800亿元左右，这些产品的主要目

标对象直指白领阶层，其中主要的增长力量来自于护肤品和彩妆，并且同时会出现新格局：

天然化妆品市场备受青睐，中老年化妆品市场需求巨大，专业化妆品市场一触即发，儿童化

妆品市场方兴未艾，运动用化妆品市场前景广阔。预计到了2010年全球化妆及美容化学品市

场需求将达到1900亿美元，年均增速为5%。由于世界经济持续走强，用于化妆及美容品的化

学活性剂需求稳步增长，特别是发展中国家需求增长更快，因为发达国家市场已基本趋于成

熟。

 

　　经过十几年的培育和发展，目前中国化妆品年销售额达500多亿元人民币，居亚洲第二位

、世界第八位，行业品牌化竞争格局已经形成。其中，北京和上海的彩妆使用人数均超过110

万人。专家预测，我国彩妆市场的发展潜力巨大，到2010年销售总额预计可达到800亿元人民

币。

 

　　目前在中国化妆品市场上，中高端市场基本被外资、合资企业所占据，欧莱雅、宝洁、

资生堂、雅诗兰黛等几家国际巨头形成了寡头竞争之势。随着绿色产品消费需求的日益增长

，投资天然有机化妆品成为主流，从而推动了市场的增长。天然有机化妆品在北美和西欧的

超市、药店及药房的销售也不断增加。大型的化妆品制造商、零售商、私营部门和金融投资

者是主要的投资来源。

 

　　与国外化妆品巨头相比，国内化妆品工业的原料少、品种少、质量低，大多数中小企业

生产装备水平低，科研水平低，产品科技含量低，科学配方研制和开发目前仍处于仿效阶段

，在国际上，中国化妆品品牌尚未形成。在一些国际知名品牌陆续进入中国市场以后，外资

企业并购国内企业将更加普遍。2008年的化妆品市场格局将是怎样一派景象，在快速发展的

中国化妆品业与美容美发产业又会有哪些可投资的领域呢？
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三、研究方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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五、关于艾凯咨询网
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