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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗 

 

    前言

    本报告意在为商业银行及对消费信贷行业感兴趣的企业及投资商提供参考服务。报告首先

从消费信贷行业供给与需求的角度切入，通过对国内消费信贷现状的分析，得出我国消费信

贷行业的竞争格局和发展趋势。然后在分析了消费信贷行业的影响因素和借鉴国际消费信贷

经验的基础上得出我国消费信贷行业的投资建议。本报告观点仅供参考。

 

    本报告共有73页，约5万字，其中有表6个，图36个。本报告于2007年1月份完成。报告共分

三部分，第一部分为第一至第二章,主要从供给与需求的角度出发，探讨了我国消费信贷行业

自身的现状与发展趋势；第二部分为第三章，主要以消费信贷行业的市场参与者的竞争行为

为切入点，分析了中外资银行的竞争现状和未来的竞争格局；第三部分为第四、五、六章，

分析了消费信贷行业的影响因素，并在借鉴欧美和日本消费信贷经验的基础上给出本报告的

建议。

 

    本报告所持有的一些观点：

    １．中国银行业“国策”--向零售银行转型。目前我国银行业已经形成了三大板块--银行巨

头组成的豪华板块、股份制银行代表的经济适用板块、农村金融方阵坚守的农村板块。

 

    ２．通过对中资商业银行的竞争格局、中外资商业银行的竞争优劣势分析，我们可以预测

我国消费信贷市场未来的竞争格局：消费信贷的市场竞争将更加激烈、产品更加丰富；未

来3-5年内中外资银行合作大于竞争。

 

    ３．美国是消费信贷最为发达的国家：发展早、规模大、市场成熟度高，消费信贷市场的

广度和深度都达到了相当的成熟。美国现在的消费信贷市场对正在发展中的我国的消费信贷

市场有一定的前瞻性与预测作用。

 

    ４．中日有相同的东方文化背景，且银行运作方式有一定的相似性；日本在消费信贷发展

初期，其经济环境和所面临的问题，与中国目前经济发展阶段以及出现的经济现象有很多类



似之处。对日本消费信贷进行研究，吸取其经验教训，对中国消费信贷的发展有着重要的意

义和深刻的启示。

 

    ５．开拓农村消费市场是消费信贷业务发展的重点。
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　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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