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二、摘要、目录、图表

    前  言

    本报告意在为商业银行信贷，有意投资银行卡产业的投资商及发卡机构的战略发展提供参

考服务，报告对国际银行卡产业的发展概况进行了描述和分析，对我国银行卡产业发展现状

，存在的问题，市场发展环境及市场需求等情况都进行了深度的分析，同时得出我国银行卡

产业新的发展趋势。本报告并没有对银行卡产业技术方面的一些问题进行探讨。本报告观点

仅供参考。

 

    本报告共有83页，5.4万余字，其中有表5个，图11个，报告于2006年9月份完成，报告共有九

章，共分三部分，其中第一部分为第一章，对国际银行卡产业的发展现状，国际银行卡产业

的发展趋势进行了描述和分析；第二部分为第二至第六章，分析了我国银行卡产业的发展概

况，对与银行卡相关的产业的发展情况进行了分析，从多角度分析了我国银行卡产业发展的

制约因素，对银行卡产业“十一五”规划的情况进行了介绍；第三部分为第七至第九章，对

我国银行卡产业的自主品牌发展之路，银行卡产业发展对宏观经济的影响及银行卡产业投资

方面的一些问题进行了分析。

 

    本报告所持有的一些观点：

&#61656;   国际银行卡市场上发行信用卡的机构有四种，封闭式发卡机构、一般银行、专业信

用卡公司和非金融企业，其中以一般银行居多。与普通发卡机构不同的是，封闭式发卡机构

除了发卡，还经营着单一的受理网络，拥有自身独立的业务规则、技术标准及品牌，并在国

际银行卡市场上具有相当的知名度和品牌影响力；

 

&#61656;   随着市场经济的发展，全球商务活动和贸易规模的不断增大，各国对支付服务的需

求在不断增长。因此，商业银行越来越重视与支付相关的金融服务功能，而银行卡作为零售

金融服务的综合平台，在商业银行中业务地位不断上升，支付服务收入成为商业银行的重要

利润增长点；

 

&#61656;   截至2005年底，全国银行卡发卡机构为175家，发卡量为9.6亿张2005年银行卡总交易

金额47万亿元，其中消费交易额9600亿元，分别是2000年的10.4倍和8.5倍。目前，银行卡已成

为我国个人使用最为频繁的非现金支付工具；



 

&#61656;   扩大银行卡在旅游业应用的建议: 将旅游城市和旅游景区作为加快受理市场建设的

重要内容、加强与旅游局等旅游相关管理部门的合作，实现银行卡产业与旅游业的良性互动

加强与国家旅游局的合作、利用旅行社在旅游景区的刷卡消费需求，促进旅游景区的受理市

场开拓、在旅游景区增加银行卡自助终端布放力度、发行银联旅游卡系列产品；

 

&#61656;   受理市场的规模不足，直接影响了持卡人用卡积极性，这已经成为现阶段银行卡产

业发展的主要瓶颈。银行卡受理市场建设相对滞后，并成为了银行卡发展的制约因素。具体

表现在：持卡消费比例、用卡频率、商户普及率等指标与国外成熟的银行卡市场相比，还存

在较大差距，全国银行卡受理市场发展不平衡，中小城市、农村地区受理环境较差，中小商

户的拓展动力不足；

 

&#61656;   银行卡产业发展在为持卡人、特约商户和银行带来利益的同时，还有效地促进了宏

观经济增长，其对宏观经济的促进作用主要表现在以下几个方面：节约成本、刺激消费、积

聚资本、提高交易透明度。
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三、研究方法
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四、数据来源
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　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；
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　　行业公开信息；
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