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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗 

 

    →内容简介

 

    2006年上半年，全国社会物流总额为26.8万亿元，按可比价计算同比增长15.3%。2006年上半

年，国内物流相关行业固定资产投资额为4322亿元，同比增长20.7%。2005年第三方物流企业

营业额达12500亿元，工业与流通企业物流外包明显增加，有60%左右的企业选择部分或大部

分物流外包。预计2006年第三方物流市场规模将比上年增长30%左右。目前我国第三方物流市

场规模还较小，而且高度分散，在有1万至1.5万多家第三方物流企业中，没有一家企业能占

到2%以上的市场份额。国内绝大多数第三方物流公司只是局限在供应链功能的一小部分，甚

至还只是一个运输或者仓储公司，无法满足客户的一体化物流服务需求。第三方物流企业在

激烈的竞争中不断整合。外资企业继续在中国谋划布局，通过兼并收购等多种手段，完成在

中国内地的网络布局，为其独资运作做最后准备；而内资企业则通过对内重组、对外合作，

努力提升能力，巩固既有市场份额，并寻机向外扩张。

 

    为提高盈利水平和竞争能力，第三方物流市场按照行业、地域、产品不断细分，服务趋向

多元化和专业化；企业并购和整合趋势增强。兼并和收购已经成为很多大型第三方物流企业

实现利润增加的主要途径；由于全球化趋势的影响，第三方物流业务重心正在由区域范围转

向国家范围，由国家范围转向全球范围；核心竞争力转向供应链管理。传统3PL执行者的角色

正在向战略伙伴、战略顾问方面转化，其核心竞争力正在从提供服务，转到供应链管理设计

能力方面。

 

    未来物流需求尤其是第三方物流需求规模将越来越大，预测到2010年中国物流行业的产值

将达到12000亿元，2008年北京奥运会的总体物流需求约为2760亿元人民币。中国第三方物流

市场空间广阔。中国依据加入WTO的承诺全面开放物流市场。第三方物流市场在增长中细分

，第三方物流企业在竞争中整合，第三方物流政策环境进一步改善，中国第三方物流将在新

的起点上快速发展。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家经贸委、国务院发展研究中心、国家经济信息中心



、中国交通部、中国物流行业协会、中国仓储协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志

的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国第三方物流行业发展

现状、行业趋势，市场供给与需求状况、发展方向、投资前景等进行了分析，并深入研究了

第三方物流行业优势企业的发展、经营状况，是第三方物流企业及相关企业和单位、计划投

资于第三方物流行业的集团等准确了解目前中国第三方物流行业市场发展动态，把握第三方

物流行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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