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二、摘要、目录、图表

　　行业现状2008年1月份，行业产销同比增长，卷烟价格基本稳定，行业重点品牌尤其高档

卷烟品牌销量增势强劲，整体经济运行开局良好。受1月下旬雨雪天气影响，部分南方省份卷

烟销量比预期有所减少。1月份，行业累计生产内销卷烟3099.5亿支（619.9万箱），比上年同

期2767.5亿支（553.5万箱）增加332亿支（66.4万箱），同比增长12.0%。1月份，行业完成卷烟

销量2715.15亿支（543.03万箱），比上年同期2342.65亿支（468.53万箱）增加372.5亿支（74.50

万箱），同比增长15.9%⋯⋯

 

　　行业盈利2007年1-7月份，行业累计实现工商税利2358.7亿元，比去年同期1876.9亿元增

加481.8亿元，同比增长25.7%。其中，工业税利1588.9亿元，同比增长26.6%；商业税利769.8亿

元，同比增长23.8%。1-7月份，行业累计实现工商利润1001.9亿元，比去年同期765.4亿元增

加236.5亿元，同比增长30.9%。其中，工业利润394.8亿元，同比增长37.7%；商业利润607.1亿

元，同比增长26.8%⋯⋯

 

　　市场竞争中国加入世界贸易组织后，各行各业均面临机遇与挑战。烟草行业也不例外。

国外烟草将会最大限度地利用我国入世谈判中涉及烟草的承诺，直接与我国烟草业展开竞争

，将形成外国卷烟挤占中国市场份额的局面。国内烟草企业要继续生存发展，必须认清现实

，转变观念，与时俱进，才能在全球化的竞争中占有一席之地⋯⋯ 

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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