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〖 描 述 〗

 

    前  言 

    本报告旨在为有意投资烟草行业的投资者服务，报告对烟草行业2007年的运行情况进行了

详尽的描述和分析，并对2008年行业运行情况进行了预测。本报告完成于2008年4月，共6万多

字，100多页，33个图表，分十一章。报告的主要观点有：

&#61656;    2007 年，烟草制品业累计完成工业总产值3,836.68 亿元，同比增长19.89%。整个烟

草制品业的销售收入好于去年同期，同比增长17.61%，增幅比去年同期上升了5.40 个百分点

。三大子行业中，累计销售收入增幅比较，只有卷烟制造业增幅好于行业平均水平，烟叶复

烤业与行业平均水平基本持平，其他烟草制品加工业的销售收入较上年同期只有4%左右的增

幅。

&#61656;    2007 年，烟草制品业总体盈利状况较好，累计实现利润总额比去年同期实现增长，

行业亏损面比上年同期下降了4.72 个百分点。子行业中，只有卷烟制造业亏损企业亏损总额

比去年同期大幅增加。

&#61656;    2007 年，我国烟草、烟草及烟草代用品的制品累计出口额为63822.6万美元，同比增

长12.8%；烟草、烟草及烟草代用品的制品累计进口额为54094.7万美元，同比增长为16.8%。

对比烟草、烟草及烟草代用品的制品进出口情况，从6 月份开始，由贸易逆差转变为贸易顺

差，累计贸易顺差额为9727.9万美元。

&#61656;    2007年，我国烟草、烟草及烟草代用品的制品进口的主要国家（地区）是巴西、美

国、新加坡、阿根廷、加拿大。2007 年，巴西和美国是我国烟草、烟草及烟草代用品的制品

主要进口国，其进口额占总进口额的比重达到70.12%。

&#61656;    2007年，烟草制品业前10 家企业销售收入集中度和利润集中度比去年同期有小幅度

提升。烟叶复烤业利润集中度比去年同期有所降低；其他烟草制品加工业的销售收入集中度

和利润集中度比去年同期有所降低。
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