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二、摘要、目录、图表

    前  言  

    《2007年中国烟草行业研究报告》对2006 年中国烟草行业进行全面总结与分析，帮助证券

公司、机构投资者和监管部门更精确地把握中国烟草行业的发展脉动，并结合中国烟草行业

发展状况，预测中国烟草行业的发展趋势和投资规模，使投资者准确把握中国烟草行业的市

场规模和发展需求。

 

    本报告完成于2007年3月，共6万多字，35个图表，分七章。第一章介绍了中国烟草行业概况

；第二章分析了烟草行业政策环境情况；第三章对2006年烟草行业经济运行情况分析进行了

分析；第四章对行业财务状况进行了分析；第五章对烟民消费行为进行了分析；第六章对行

业竞争格局及重点企业进行了分析；第七章从发展趋势、投资机会和投资风险三个方面对烟

草行业2007年的情况进行了预测分析。

 

    本报告的主要观点有：

    2006年，烟草全行业累计生产烟草20217亿支，同比增长3．5％；销售烟草20352亿支，同比

增长3．9％,全国烟草行业实现工商税利2900亿元以上，同比增长20％。截至2006年底，全国

具有法人资格的烟草工业企业已调整减少到31家。

 

    2006年烟草制品业累计完成工业总产值3,060.70亿元，同比增长12.39%。整个烟草制品业的

销售收入好于去年同期，同比增长10.78%，增幅比去年同期上升了0.22个百分点。三大子行业

中，累计销售收入增幅比较，卷烟制造业增幅最为显著，烟叶复烤业和其他烟草制品加工业

的销售状况较上年同期有所下降。

 

    2006年烟草制品业总体盈利状况较好，累计实现利润总额比去年同期实现增长，虽然行业

亏损面比上年同期增加了2.3个百分点，但是，亏损企业亏损总额大幅减少。子行业中，只有

其他烟草制品加工业，亏损企业亏损总额比去年同期大幅上升。2006年我国卷烟产量累计

为20244.22万箱，同比增长0.2%，累计销售卷烟20284.60万箱，累计卷烟产销率为100.3%。

 

    2006年我国烟草、烟草及烟草代用品的制品累计出口额为56560.3万美元，同比增长5.30%；

烟草、烟草及烟草代用品的制品累计进口额为46330.0万美元，同比增长为20.70%。从7月开始



，我国烟草、烟草及烟草代用品的制品累计进出口由贸易逆差转变为贸易顺差。

 

    国家烟草专卖局局长在2006年全国烟草工作会议上指出，将对全国5000亿烟草行业资产进行

统一管理，组建10个左右大型烟草集团，烟草企业的年产量要达到300万箱以上，这是中国烟

草史上从未有过的大重组。2006年烟草行业加大品牌整合力度，重点骨干品牌的竞争力进一

步提高。2006年卷烟生产牌号224个，比上年314个减少90个；有8个牌号卷烟产销量超过100万

箱。

     “十一五”期间中国烟草消费市场总体上将保持小幅上升态势，烟草产量较“十五”期间

将有较大的增长。从市场结构来看，随着中国政策对烟草市场的不断调整，中国烟草未来的

市场结构变化将从目前垄断竞争的状态走向寡头垄断，市场竞争将从无序竞争变成有效和有

序的和平竞争。从烟草企业来看，随着国家局“打造十大烟草航母集团”计划的正式启动，

使中国烟草业重组又取得了突破性重大进展，进一步的加大中国烟草工业的国际市场竞争能

力，所以对于国内的烟草工业而言，进一步的巩固国内强势品牌、继续优化国产香烟的品牌

结构、提高品牌市场的集中度，才能在全球性竞争中争得一席之地。
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