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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

 

    本报告旨在为国内烟草行业企业决策及有意投资烟草行业的投资商服务，通过对国际和国

内烟草行业的现状及发展趋势的描述和分析，得出我国烟草行业新的发展趋势，并对我国烟

草行业提出投资建议。报告并没有对烟草行业的有关技术专题展开研究和探讨。

 

    本报告共74页，完成时间06年4月。报告共4.3万字，图19个，表30个。第一部分为第一章，

主要介绍了国际烟草行业的基本情况、竞争格局和行业发展趋势；第二章到第五章为第二部

分，主要分析了我国烟草行业的市场供给需求特点和市场结构；第六章到第六章到第八章为

报告的第三部分，主要分析了我国烟草业发展的影响因素，并对行业发展趋势进行了分析；

第九章为报告的第四部分，主要是根据上述各章的描述与分析，得出我国投资烟草行业的建

议。

 

    本报告主要观点如下：

    目前，世界烟产量已供过于求。同时烟叶生产格局也发生了很大变化，具体表现为：原世

界第一大烟草生产国津巴布韦由于2000年的土地改革，致使近年来烟草生产受到了影响，此

外，南非烤烟产量也在下降；美洲烟叶生产两极分化严重；欧盟烟叶产量将逐年减少；亚洲

烟叶产量稳步增长。

 

    2005年烟草行业实现工商税利超过2400亿元，与去年同比增加300亿元以上，增长14.29％

。05年烟草业78家企业的纳税总额占500强纳税总额的26.6％。体现了烟草行业在国民经济中

地位的重要性。

 

    2005年烟草行业累计生产卷烟19420亿支，同比增长3.67%，销量达到19470亿支，同比增

长3.7%。在不断增长的产销量中，卷烟的品牌集中度却在进一步提高。05年全国卷烟牌号数

量比上一年减少了约1/3，仅剩下了325个。目前，全国已有白沙、红河、红梅、红金龙、哈

德门5个牌号的单牌号卷烟产量超过100万箱。

 

    2005年行业工业税利同比增长10.2%，商业税利同比增长28.6%。2005年全行业累计实现工商



利润899.3亿元，比2004年同期增加144.2亿元，同比增长19.1%。其中，工业利润同比增

长10.9%，商业利润同比增长27.1%。

 

    根据贝恩的市场结构模型分析，我国烟草业市场属于低度寡占型。在我国实行的是国家专

卖专营，所以说烟草业的进入壁垒主要是政策壁垒。国家对烟草实行高度的监管，从烟叶的

种植、生产设备购买、烟草收购、卷烟的生产销售等工作国家都进行严格的控制，这也使得

这个行业的进入壁垒十分高，不可能有其它资本形式进入生产领域。

 

    关闭和兼并一批中小烟草企业是目前的改革方向之一。卷烟的生产最终会集中到一些大型

企业中去。因此，资金投向36家重点企业是非常好的选择。对一些规模不大的烟草企业，投

资时就应该非常慎重。
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