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二、摘要、目录、图表

　　全球3G近年来快速成长，主要是原先困扰3G发展的终端、业务应用及盈利模式等问题都

得到了较好的解决。在这种情况下，发展中国家也开始大规模启动3G市场，掀起了全球新一

轮的3G许可证发放热潮。随着全球3G进入快速成长期，中国3G大规模建设的时间也是日益临

近。无论从运营商自身发展的需求，还是从国家做强电信产业链的战略需要来看，3G在中国

都是不可逾越的发展阶段。未来3G的数据应用所带来的爆发式增长将带来总体市场规模的增

加，相关产业链均高度受益。

 

　　2008年5月24日，三部委联合发布《关于深化电信体制改革的通告》，正式宣布我国六大

电信运营商将整合为三家。更重要的是，三部委首次明确，电信重组目标是发放3张3G牌照

，改革重组与发放3G牌照相结合，重组完成后发放3G牌照。《通告》正式宣布，电信重组方

案为：中国电信收购中国联通CDMA网（包括资产和用户），中国联通与中国网通合并，中

国卫通的基础电信业务并入中国电信，中国铁通并入中国移动。根据重组方案，3G牌照最有

可能的发放方式是：中国移动获得TD-SCDMA牌照，中国电信获得CDMA2000牌照，中国联

通获得WCDMA2000牌照。不过，目前3G发牌的具体时间表，仍没有明确。

 

　　运营商2008年重组完成后，3G牌照也将随后发放，运营商就会各自启动3G网络的建设

。2008年年底，中国的3G用户预计有40万，主要就是TD的用户。2009年底3G用户数预计达

到1600万，除了TD之外，也有部分的WCDMA用户和CDMA2000用户。到了2010年年底，各

运营商在全国大部分区域都有3G网络的覆盖，用户数迅速增长到1亿左右。预计到2011年年底

，全国会拥有3.5亿的3G用户，占到移动总用户的38.7%。从重组进程看，3G实质性启动

在2009年初可能性较大，3G项目启动将促进我国电信业资本支出的新一轮投资，2008、2009

、2010、2011年我国电信业资本投资规模预计分别为2355.32亿元、2797.57亿元、3107.05亿元

和3486.53亿元，同比增速分别为6.67%、18.78%、11.06%和12.21%。

 

　　本研究咨询报告主要依据了国家统计局、国家工业和信息化部、国家发改委、国家商务

部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国通信企业协会、3G移动通信行业协会、中国行

业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及3G行业研究单位等公布和提供的大量资料和

基础数据，重点分析了全球3G市场发展现状、电信重组后我国3G市场发展状况、行业终端市

场现状、国内外电信运营商发展状况、行业市场发展策略、市场竞争格局和竞争策略，以及



中国3G行业的趋势和投资机会等。本报告是3G产业、运营企业、科研机构等单位准确了解目

前3G行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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