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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

　　2007年，中国通信市场继续保持增长，新的业务、新的技术、新的应用共同促进了中国

通信市场的发展。与此同时，中国通信市场的一些热点仍在继续。TD产业开始迈向成熟阶段

，3G在中国的炒作达到了高潮；IPTV开始规模化运营；WiMax无线接入技术成为新的3G标准

；移动信息化，固定移动融合（FMC）还将继续；统一通信技术的发展给传统电信运营商带

来了严峻的挑战，对现有的商业模式产生巨大的影响。

 

　　从整体市场来看，移动通信是拉动中国通信市场发展的主要力量。在2007年，移动通信

对固定通信的替代作用呈加速趋势，中国移动用户数平均月增长超过600万，是固定用户的数

倍。中国固定运营商陷入了前所未有的困境，寻求新的业务增长点和获取移动运营牌照成了

必然的选择。

 

　　面对竞争与市场的变化和挑战，《2007－2008年中国通信市场研究年度总报告》，并从

以下方面帮助业界运营商、设备商、投资者、产业链上相关的环节更精准地把握中国通信市

场发展的脉搏、更深入地梳理细分应用市场的价值所在——

 

　　更加深入、翔实的市场研究数据。基于重点厂商重点产品型号的深度研究，提供对产品

结构、价格段、区域与省市、城市层级、垂直与平行、流通渠道等多个角度市场变化的生动

描绘，清晰发展方向。

 

　　更加全面、深刻的品牌竞争分析。除了从细分市场格局、竞争策略、SWOT分析等多个

维度总结企业表现，机构并依托对通信市场的深刻理解，建立自身6大项31子项的CPM矩阵体

系，评点市场成功要素，区隔领导者、挑战者等四象限归属。

 

　　更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并

与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。
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