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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

    2005年，各大电信运营商财务表现趋于良性,促使运营商开始将重点从成本控制转移到投资

增长。2005全年，电信业务收入达到5790亿元，比2004年增长11.2%。宽带、WiMAX、NGN

、3G、PHS将成为2006年亚太市场的最大热点。目前，我国电话用户总数已居世界首位，互

联网用户数居世界第二位。2005年全国固定话音业务收入达2410亿元，年增长8%左右。固定

电话用户数预计新增4500万户，达到3.57亿户，年增长14.4%；其中无线市话用户预计新

增2008万户，达到8530万户，年增长30.8%。

 

    目前，电信业务发展已处于调整转折时期，业务结构将呈现多元化。未来几年电信运营市

场还能发展吗？未来发展趋势如何？竞争格局怎么样变化？运营商之间该采用那种战略？我

们对2006年电信的热点问题进行了深入的分析，既能够从中窥出2006年电信运营业的发展趋

势全貌，也为未来5年电信业发展做出了预测。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家信息产业部、国家电子产业部、国务院发展研究中

心、国家经贸委、中国邮电通信、国民经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以及

各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国移动通信运营现

状、发展状况、全球运营形势等进行了全面的论述和分析。报告综合了移动通信运营的特性

与我国移动通信运营的发展格局，结合我国移动通信运营现状，对其运营前景与竞争趋势做

了详尽而独到的阐述。结合新时期的各方面因素，用数字说话、图文并茂，对中国移动运营

行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研

判，提出了可操性创新建议，是移动通信运营企业、移动通信投资、移动通信运营研究单位

等准确、全面、迅速了解目前移动通信运营发展动向，把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。报告全文近24万字。在撰写过程中，对中国移动、中国联通、中国电信、中国

铁通、中国网通、中国卫通等企业进行了具体、细致的分析，也得到了各相关单位提供的最

新信息和市场情况，在此表示感谢！
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　　7、预测研究方法
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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