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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

 

　　截至2005年底，中国电话总数达到7.5亿，同时，电话的构成也发生很大变化，手机用户

占52%，中国电话用户稳居世界第一，电话普及率达到50%以上。今后5年，中国电信业的发

展将从速度规模型向创新效益型转变，从"通信大国"向"通信强国"转变。以短信／WAP为主的

电信数据增值服务，目前还是以个人用户特别是青少年用户为主，企业应用所占比例很低，

市场前景广阔。2006年，国内移动增值业务的总体发展走势如何？哪些移动增值业务会获得

较快发展，成为新的市场增长点呢？

 

　　回顾2005年的移动增值业务市场，短信业务保持了持续增长的态势，依旧是运营商移动

增值业务收入的主体，彩铃、彩信、WAP等业务保持了较快的增长。其中，手机音乐、手机

报纸、手机电视是去年颇受人们关注的亮点业务。展望2006年，随着3G牌照发放日期的临近

，运营商正在紧张有序地为新一轮网络建设和市场竞争做积极的准备。在2006年，短信业务

将持续稳步增长。除了大众市场之外，短信平台将更广泛地应用到行业领域，因此，短信业

务还有较大的发展潜力。随着网络支撑能力和用户认知度的不断提升，彩信和WAP业务也将

持续快速发展，手机音乐、手机游戏、手机报纸和移动支付将会获得更大的发展，内容类移

动增值业务会成为最大的看点，在运营商业务收入中也将会占更大的份额。另外，手机视频

业务将会成为运营商主推的差异化服务，成为运营商争夺高端用户的重要手段。总之，随

着3G商用的日益临近，移动运营商将全面加大2.5G业务的开发和市场推广力度，探索构建新

的商业模式，加紧为3G培育市场。另外，2006年是决定3G商用的关键时期。3G商用后，国

内3G能否持续健康发展，运营商投资建设的3G网络能否达到预期的收益，其决定因素在于移

动增值业务能否得到顺利的推广，能否获得足够的用户和收入。2006年，国内3G商用已箭在

弦上，移动运营商如何与SP建立更加成熟的产业合作关系，加快业务的创新步伐？SP如何打

造差异化竞争优势，提高业务创新能力呢？

 

　　随着3G商用的日益临近，如何加快业务创新步伐成为摆在移动运营商面前的重要课题，

而SP、CP是实现业务创新的关键环节。近两年来，针对SP、CP在经营发展中出现的问题，政

府监管部门和运营商全面加大了市场整治力度，一些违规SP、CP被清除出局，SP、CP行业步

入了健康发展的轨道。在2006年，SP将积极改变短信产品时代同质化竞争的局面，全面加快



业务创新步伐，国内移动增值服务市场有望步入良性发展的新阶段。

 

　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家信息产业部、国家电子产业部、国务院发展研究

中心、国家发改委、中国邮电通信、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关

刊物的基础信息以及各省市通信管理局、产业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对我

国移动通信运营现状、电信增值业务发展状况、全球运营形势等进行了全面的论述和分析。

报告综合分析了移动通信业务、移动数据业务、短信（SMS）业务、WAP业务、彩铃业务、

彩信（MMS）业务、IVR业务、3G业务、移动位置服务（LBS）、手机游戏业务、手机电视

业务、小灵通增值业务等众多细分业务的发展格局，对我国移动通信运营现状，及其运营前

景与竞争趋势做了详尽而独到的阐述。结合新时期的各方面因素，用数字说话、图文并茂，

对中国移动运营及电信增值行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对国家相

关产业政策进行了介绍和趋向研判，提出了可操性创新建议，是移动通信运营企业、电信相

关企业、SP服务商、移动通信运营研究单位等准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，把

握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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