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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

　　内容简介

　　广州的房地产行业一直是走在改革开放的最前沿，近年来广州经济的高速发展反映出来

广州居民整体进入较富裕的小康生活水平，与之相呼应的是广州居民对居住的需求也在不断

增长，广州房地产市场将面临持续的发展。一直以来，广州楼市的发展都可以用"拓展型"来

形容，其迈出的步伐并不是很大。然而，"十一五"规划打破了这一现状，在城市规划、城市

建设等方面提出了许多建设性的建议。

 

　　2006年广州楼市的热点还是住宅，估计上半年老八区的住宅供应量在150万-200万平方米

之间，全年为500万平方米左右。总体供求情况将持续去年的求大于供。而上半年可能由于入

市货量少，楼价上升幅度相对较高；下半年供应量加大，升幅将降缓，预计全年价格涨幅有

可能突破两位数，即10%以上，而商品住宅的价格涨幅大约9%-11%。2006年比较值得关注的

是四大板块：珠江新城、天河北板块写字楼、住宅物业；琶洲商铺及写字楼物业；番禺区华

南板块住宅物业；白云区城郊板块住宅物业。2005年住宅价格涨幅的区域依次为天河区、海

珠区、番禺区。预计2006年住宅价格涨跌，主要看天河区、海珠区、番禺区的价格表现。

 

　　基于2006年市场供求关系逐步趋于平衡，预计2006年的楼价仍会保持增长态势，但增幅

不大，总体维持在5%-8%的增长水平；稳中有升仍将是2006年广州楼价的主旋律。预计2006年

的广州楼市将向"扩张型"转变，而且广州房地产行业将面临着前所未有的机遇与挑战。因此

，广州房地产行业何去何从成为我国房地产行业中的一个焦点。在2006年我国要面对2通货紧

缩的可能和生产过剩所带来的影响，所以在"十一五"规划的起始年的经济运行中，扩大消费

需求，已经变成经济运行中至关重要的决策点，那么广州房地产业应该如何适应形式的发展

？怎样达到供需平衡？2006年广州房地产业处于什么状况，与其他城市房地产业有什么异同

点？该采取怎样的经营策略呢？

 

　　本研究咨询报告依据国家统计局、广州市统计局、深圳市统计局、广州房屋置换中心、

全国商业信息中心、中国房地产行业协会、国民经济景气监测中心、《广州房地产年鉴》、

国内外相关报纸杂志的基础信息，结合深入的市场调查资料，以独特精辟的视角，集思广益

的对广州房地2产行业的需求状况、相关产业的发展情况、竞争格局、居民消费水平等进行了



深入分析，并重点分析了广州市各片区域市场的房地产销售状况，以及面对WTO时代，广州

房地产行业将面临的冲击以及企业的应对策略，并在这一基础之上，对2006年全国和广州房

地产市场的发展前景、趋势做出推测并提出了可操性创新建议。报告涵盖了广州房地产行业

的房产开发、销售状况、行业盈利模式、房地产需求规模、行业竞争态势以及发展趋势等重

要板块的内容，并对广州房地产相关政策进行了介绍和政策趋向研判。
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