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二、摘要、目录、图表

　　市场现状 2007年上半年全国重点大型零售企业共完成销售总额2020.3亿元，比2006年同期

增长22.44%，其中完成零售额1729.8亿元，同比增长23.91%。国民经济的持续快速发展，为中

国零售业的发展提供了良好的发展环境。

 

　　2007年11月份全国百家重点零售企业实现销售总额243.1亿元，比2006年同期增长30.3％

。2007年11月份百家企业食品类实现零售额27.1亿元，同比增长30.4％，其中粮食类、食用油

类和肉类实现零售额分别为1.5亿元、1.7亿元和2.8亿元，同比分别增长39.61％、85.05％

和48.06％。2007年11月份百家大型企业实现服装类销售额69.2亿元，同比增长25.31％。其中防

寒服和皮革服装销售最为可观，增速均超过了服装总量的增速。2007年11月份家用电器类完

成销售额11.5亿元，比上月减少5.8亿元，同比增长30.7％；化妆品销售看好，实现9.3亿元，同

比增长24.81％⋯⋯

 

　　市场趋势  鉴于我国零售业目前所处的具体现状和市场定位的重要作用，结合国内外的一

些成功做法，我国零售也在今后若干年内的发展趋势是：走特色之路，走规模之路，走托管

之路，走并购之路⋯⋯

 

　　市场竞争 中国当前的零售业市场呈现进入壁垒低、条块分割严重、无规模经济但利润率

高的特征。对跨国零售商来说，中国是最具发展潜力的市场。根据中国加入WTO所做的承诺

，2004年底前取消地域、数量和股权比例限制。因此，国际大型零售集团和国内同行加强了

抢占市场的速度，网点竞争加剧，开店成本提高，这些都给我国零售业带来了严峻挑战和剧

烈的竞争，在未来几年我国零售百货市场竞争还将⋯⋯
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　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均
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