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二、摘要、目录、图表

　　2007年全国餐饮企业营业零售额累计达12352亿元,同比增长19.4%，其中快餐业和火锅业

发展最快。与改革开放初期相比，2007年中国餐饮营业额是1978年的225倍，年平均增长率高

达20.53%。2008年一季度，全国住宿与餐饮市场延续2007年四季度的走势，继续保持20%以上

的高增长，零售额达到3687.3亿元，同比增长23.6％。预计2008年餐饮市场继续保持快速增长

的势头不会改变，全年将突破14700亿元，增长19%，全国人均餐饮消费支出将达到1100元。

 

　　从餐饮企业竞争与发展格局来看，2008年我国餐饮企业竞争将更加激烈，并伴有更多企

业上市。2007年度餐饮百强企业的零售总额达998.38亿元。2007年餐饮百强门店总数达到14418

家，其中直营店5715家，占39.64%；加盟店8438家，占58.52%；承包经营265家，占1.84%。与

上年相比，餐饮百强直营店总数增加了2个百分点，零售额同比增长32.54%；加盟店总数下

降2.4个百分点。小肥羊2006年旗下共96家直营店、625家加盟店，2007直营店数量上升到101家

，加盟店减至257家。2007年中国餐饮业的突出特点是资本活跃，百年老字号全聚德的成功上

市，另外还有超过40家的企业正在积极争取上市，其中，重庆的4家火锅企业已进入上市辅导

期，有2家已获得风险投资。预计2008年我国将有更多的餐饮企业上市。

 

　　从长远来看，随着对外开放的扩大和经济持续稳定快速增长，城乡居民收入增加，生活

水平不断提高，我国的餐饮业发展非常迅速，近几年餐饮业的增长率都比其它行业高出十个

百分点以上，可以说我国正迎来一个餐饮业大发展的时期，市场潜力巨大，前景非常广阔。

另外在改革开放的大环境下，餐饮市场已日趋成熟，并逐步成长起一批有规模、有实力，而

且具有持续发展的现代化餐饮公司。伴随着2008年北京奥运会和2010年上海世博会的举办，

我国经济必然会迎来一个飞速发展的阶段。毫无疑问，顺势而为，餐饮业又将会登上一个新

的台阶。强强联合、连锁经营、多元化发展是中国餐饮业大势所趋。

 

　　那么，在当前餐饮行业发展形势下，我国餐饮企业该如何分析当前行业发展形势、把握

未来市场发展方向，根据行业趋势制定发展战略呢？另外，中国餐饮业的可持续发展在很大

程度上取决于摆脱以往单打独斗、小而散的局面，那么餐饮企业该如何树立先进的经营理念

和经营模式，积极整合资源，提高产业集中度，推进现代餐饮的标准化、产业化和国际化，

实现品牌跨区域连锁化、规模化经营，构建高效运行机制和赢利模式呢？ 

 



　　本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国消费者协会、中国烹饪协

会、中国旅游饭店业协会、中国各省市餐饮协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中

心、中国行业调研网、国内外相关刊物的基础信息以及餐饮行业研究单位等公布和提供的大

量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界餐饮行业整体发展大势，对中国餐饮行业的

运行情况、主要细分市场、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来餐饮行业发展的整体环

境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了餐饮行业今后

的发展投资策略，为宾馆酒店、餐饮企业、经营餐饮的相关企业和单位以及计划投资于餐饮

行业的企业和投资者等准确了解目前中国餐饮市场发展动态，在激烈的市场竞争中洞察先机

，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略

规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考

价值。
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