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二、摘要、目录、图表

　　市场现状 2007年，住宿与餐饮业新设立外商投资企业数量比去年同期有所减少，实际使

用外资增长速度有所减缓。全年新设立外商企业数938家，同比下降11.5%；合同外资金额35.9

亿美元，同比增长23.9%；实际使用外资金额10.4亿美元，同比增长25.8%，较上年增幅有所回

落。

 

　　2007年我国餐饮消费持续快速增长，在国民经济各行业中继续保持领先地位，全国住宿

与餐饮业零售额全年累计实现12352亿元，同比增长19.4%，比上年同期增幅高出3个百分点。

我国餐饮业在的高速发展下，未来几年还将⋯⋯

 

　　市场竞争 餐饮企业日益激烈的竞争，以及经营形式的多样化、经营主体的多元化、用工

择业的自主化，使得餐饮业进城务工人员始终处于较快的流动状态之中，一般流动率为30％

至40％，且多在餐饮行业内流动。拥有一定专业技能和管理、服务经验的人员，因总体上供

不应求而往往另谋高就。小型餐饮店由于投资少、价格低，用工便宜，因而市场竞争十分激

烈，淘汰率很高，每周都有新开张的和新倒闭的企业。由此也引发了相当数量的劳动纠纷和

劳动争议。随着奥运的到来和世博会的临近，我国餐饮业的竞争将⋯⋯

 

　　市场趋势 随着国民收入的增长和人民生活水平的提高，随着旅游业的发展，我国餐饮业

出现了空前繁荣的局面，在面临着更加激烈的市场竞争的同事，餐饮市场发展趋势业发生了

变化，为了适应人们的消费和满足人们生活的需求，餐饮市场业趋向了餐饮与休闲文化相结

合；环保、绿色、营养、健康型餐饮消费升温；追求特色，服务提升⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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