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二、摘要、目录、图表

　　市场现状  近年来，我国星级酒店的总体规模呈现持续快速上涨的态势，1998～2006年，

年均增长率达20.12%，其中2000年增长最快，增长率高达56％。2004年，星级酒店总数突破一

万家，2006年星级酒店数量是1998年的4.12倍。

 

　　2007年，全国新评定的五星级酒店超过65家，比06年增长30家。在2007年良好的发展基

础2008年我国五星级酒店行业还将⋯⋯

 

　　市场竞争  高档饭店竞争将更加激烈。一方面近年来国内高档饭店建设步伐加快，另一方

面，洲际（Intercontinental）、里兹卡尔顿(Ritz Calton)、圣瑞吉斯（St.Regis）、丽晶(Regent)

、柏悦(Park Hyatt)、四季（FourSeason）等国际饭店集团顶级品牌全面进入，势必对中国饭店

原有高端客源市场的分配产生重要影响，加剧高档饭店的竞争。

 

　　高星级酒店越来越多，市场竞争越来越激烈，而很多酒店开始把竞争转向了服务，通过

个性化服务来吸引消费者，2008年我国五星级酒店的竞争将转向⋯⋯

 

　　发展趋势  近几年来，人们在生产和消费过程中，越来越关注资源与环境保护；国际环境

保护的潮流也对我国饭店产生重大冲击，要求饭店按国际环境标准从事营销。在国内外的环

保压力下，我国酒店行业绿色营销意识将不断加强，这也就成了我国高级酒店未来发展的趋

势⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


