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二、摘要、目录、图表

    市场现状  近年来，我国社会消费品零售高速增长，２００６年我国社会消费品零售总额实

现十年最大增幅。07年１至１０月，全国社会消费品零售总额达到６２０８９．１亿元，同

比增长１３．６％，是１９９７年以来的最快水平。预计2008年我国社会消费品零售总额将

达⋯⋯

 

    市场竞争  加入WTO后，中国全面放开了国内零售业市场，外资零售巨头正凭借其国际水准

服务、先进管理方式、强势产品和资本运作手段、新型业态等优势，像潮水一样大规模、全

方位地涌人中国，迅速扩大市场份额，对中国零售业形成渗透和吞并之势, 群雄逐鹿中国零售

连锁市场，中外企业短兵相接⋯⋯

 

    市场趋势  近几年，随着消费品内需市场的持续发展，传统百货企业大多完成了国有企业改

革的进程，强化了经营管理和卖场绩效管理。民营股份制百货企业崛起，以更加活跃的姿态

开始连锁百货扩张。外资百货企业更带来较高的品牌商品定位。由此带来了百货业的持续繁

荣。但这种繁荣现象的背后隐藏着深刻的危机。中国的零售业供给将呈现以下的发展趋势：

零售业态更趋多样化并逐步走向规范化；新型零售业态将保持高速增长；国有资本逐渐从零

售业中退出，而同时外资会迅速进入零售业领域；中西部地区消费增势将与东部地区相当，

但东西部市场绝对规模的差距短期内将难有显著改观。预计2008年零售百货业⋯⋯

 

    更多详细内容请阅读2008年中国零售百货市场研究预测报告(白金版)！
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