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二、摘要、目录、图表

　　中国连锁经营真正进入规模性的发展已经十多个年头了，从发展现状来说整个势头是较

好的，主要表现在：

 

　　1．已经在全国形成了一些较大规模的连锁型企业，如上海华联、联华、农工商超市公司

、北京伍富连锁公司、福建华榕连锁公司、广东美佳超市公司、深圳万佳百货有限公司等。

 

　　2．经过几年的实践，许多连锁企业已经形成了较完整的营运体系，在店铺发展、配送中

心运作、采购系统有效控制、统一的销售体制推行，都积累了许多适合于中国特点的经验，

并培养和造就了一大批连锁的管理人才。

 

　　3．连锁经营方式的内涵和运作规律以及由此产生的规模效益已日益为中国商业所认识，

作为对这种方式的认同作用，已经开始把连锁经营的方式从超市连锁拓展和运用到其他领域

和业态中，如专业、专卖店连锁，餐饮、快餐店连锁，服务业连锁等，这也预示着中国流通

业正在掀起一场经营方式的革命一一连锁经营。

 

　　4．中国的连锁经营从发展上来看，存在着地域上的不平衡，沿海比内地发展的快，成功

率高，成熟度强。这也表明中国沿海地区的连锁企业在地域的拓展上存在着很大的市场发展

空间。由此可见，中国的大型连锁企业也将产生于沿海已经发展起来的连锁企业之中。

 

　　5、中国连锁经营的发展已形成了一些有独立市场地位的流通组织，如超级市场已经在我

国一些城市和地区成为极具竞争力的流通产业。它的发展同时还带动了社会许多相关产业的

发展，如食品加工业、电子计算机产业、货架设备业、冷柜生产企业、集约化的仓储业等。

2006年“中国连锁经营100强”销售规模达到8552亿元，同比增长25%，大大高于社会消费品

零售总额13.7%的增幅。

 

　　门店总数达到69100个，同比增长57%，剔除个别企业超常规发展因素，调整后门店总数

增长26%，与销售规模增幅基本持平；营业总面积达5170万平方米，同比增长16%；员工人数

达204万人，同比增长31%。

 



　　继2005年“连锁100强”总销售规模占社会消费品零售总额的比重首次突破10%（达

到10.5%）后，2006年进一步提高到11.2%。通过对2006年“中国连锁经营100强”的分析，我

国连锁经营有以下特点：行业集中度进一步提高，外资零售企业发展活跃，企业盈利水平普

遍改善，区域优势企业份额持续扩大，特许经营发展迅速，行业地位和责任提升。

 

　　我国商业零售连锁经营的主要发展趋势概括如下：多业态、多行业的发展将成为一个重

要方向、连锁经营将实现跨区域发展的实质性突破、连锁经营经营的方式将有很大变化、连

锁企业的竞争将日趋激烈。
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