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二、摘要、目录、图表

　　2007年1-7月份，全国住宿与餐饮业零售额累计实现6736.7亿元，同比增长18%，占社会消

费品零售总额的13.7%，拉动社会消费品零售总额增长2.4个百分点，对社会消费品零售总额的

增长贡献率为15.6%。1-7月份，限额以上住宿与餐饮企业零售额2004.5亿元，同比增长18.6%

，占全国住宿与餐饮业零售额的29.7%。限额以下住宿与餐饮企业零售额4732.2亿元，同比增

长10.2%，低于同期全国住宿与餐饮业零售额增幅7.8个百分点，占全国住宿与餐饮业零售额

的70.3%。总体看，2007年上半年全国住宿和餐饮企业规模稳步增长。限额以上企业经营大幅

增长，连锁发展步伐不断加快，行业集中度进一步加强；饭店连锁化、集团化进程持续加快

，经济型饭店扩张加速，主流品牌正向中、西、北部迅猛发展。根据餐饮市场运行规律

，2007年下半年住宿和餐饮市场将继续保持旺盛的消费需求，零售额将接近6388亿元。预计

全年住宿和餐饮业零售额将以18%左右的速度持续增长，2007年我国人均餐饮消费支出预计将

达到915元，全年零售额可望实现12200亿元，再创历史新高。对餐饮业来说，2008年奥运会无

疑是一个天赐良机。在3000亿元人民币的奥运需求中，有60%将转化为消费基金，其中800亿

至900亿元的现实购买力中，至少有20%会成为餐饮消费。预测奥运会带给餐饮业的是约200亿

元的增量市场。随着标准化瓶颈的突破，预测2008-2009年中式餐饮业在证券市场的上也将掀

起一股集体上市风潮。

 

　　随着对外开放的扩大和经济持续稳定快速增长，城乡居民收入增加，生活水平不断提高

，我国的餐饮业发展非常迅速，近几年餐饮业的增长率都比其它行业高出十个百分点以上，

可以说我国正迎来一个餐饮业大发展的时期，市场潜力巨大，前景非常广阔。2006年，我国

餐饮业继续呈现稳步发展态势，餐饮消费实现历史性的跨越，全年零售额首次突破一万亿元

大关，达到10345.5亿元，同比增长16.4%，比上年净增1458亿元，比GDP增速高出5.7个百分点

，连续16年实现两位数高速增长，餐饮消费继续成为拉动消费需求快速增长的重要力量。

 

　　在改革开放的大环境下，餐饮市场已日趋成熟，并逐步成长起一批有规模、有实力，而

且具有持续发展的现代化餐饮公司。伴随着2008年北京奥运会和2010年上海世博会的举办，

我国经济必然会迎来一个飞速发展的阶段。毫无疑问，顺势而为，餐饮业又将会登上一个新

的台阶。强强联合、连锁经营、多元化发展是中国餐饮业大势所趋。强强联合、连锁经营是

发挥企业比较优势，扩大企业规模的有效途径，多元化发展则是分散市场风险，拓展经营范

围的重要方式。在未来一段时期内，企业并购、连锁经营和多元化经营将是一个产业发展的



重要趋势。

 

　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国消费者协会、中国烹

饪协会、中国旅游饭店业协会、中国各省市餐饮协会、全国商业信息中心、国民经济景气监

测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志基础信息以及各省市相关统计单位

等公布和提供的大量资料，对我国餐饮业的供给与需求状况、各子行业的发展状况、竞争格

局、消费变化等进行了分析，并对几种新型餐饮业态、餐饮业的发展趋势与策略、国内外著

名餐饮企业的经营管理、重点城市的餐饮业现状与趋势等方面进行了深入探讨。本报告是宾

馆酒店、餐饮企业、经营餐饮的相关企业和单位以及计划投资于餐饮行业的企业和投资者等

准确了解目前中国餐饮市场发展动态，把握餐饮行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备

的重要决策参考资料。
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